Business Modell Canvas
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Tourismus Marketing
Uckermark GmbH

1. Schlissel-Partner

2. Schliissel-Aktivitdaten

6. Schliissel-
Ressourcen

3. Nutzen/Versprechen

4. Kunden-Beziehung

7. Kanile

5. Kundengruppen

8. Kosten

9. Einnahmequellen

10. Partner




