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Ziel und Inhalt des Wandermonitors 2018

e Erfassung von Vergleichsdaten zur
Charakterisierung des

Wandertourismus

e Soziodemographisches Profil der WAN D E R

Wanderer

e Charakteristika der Wanderungen M @ N TO R

e Erfassung der Gesellschafts- und
Zielgruppentypologie (Motive und
Lebenseinstellungen) der Wandergaste
und Einordnung in die Sinus-Milieus
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Untersuchungsdesign

e Online Befragung der Wanderer nach oder wahrend der
Wanderung mittels Selbstausflillerfragebogen

e 1.303 valide Falle

e statistische Auswertung und Analyse der erhobenen Daten
mithilfe der Computersoftware IBM SPSS Statistics 25
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Unsere Partner

|Institution/Firma

Region

|Naturpark Hessischer Spessart

Hessischer Spessart

|Hochschwarzwald Tourismus GmbH Hochschwarzwald
Naturpark Schwalm-Nette Niederrhein
Verbandsgemeinde Rengsdorf - Tourismus und Kultur Westerwald

Tourismusverband Alpenregion Tegernsee Schliersee e.V.

Tegernsee-Schliersee-Wendelstein

Pfalz. Touristik e.V. Pfalz
Sachsischer Wanderer- und Bergsportverband (SWBV e.V.) Sachsen
Tourismusverband Vogtland e.V. Vogtland
Wirtschaftsforderung BergstraBe GmbH Odenwald

Tourismus-Information Stadt Méssingen

Schwébische Alb

Spessart Tourismus und Marketing GmbH

Hessischer Spessart

Rhein-Mosel-Eifel-Touristik

Traumpfade - Land Mayen-Koblenz

Projektstelle Schluchtensteig Schwarzwald

Landkreis Waldshut, stidl. Schwarzwald

Stadtverwaltung Albstadt

Schwébische-Alb
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Unsere Partner

|Institution/Firma

Region

|Heimat- und Kulturverein Espenschied e.V.

Rheingau-Taunus-Kreis

Marketing-Gesellschaft Oberlausitz-Niederschlesien mbH

Oberlausitz / Sachsen

Weserbergland Tourismus e.V.

Weserbergland

Oberstaufen Tourismus Marketing GmbH - OTM

Oberstaufen

Naturpark-Verein Diibener Heide e.V.

Dilbener Heide / Sachsen-Anhalt

Tourismusverband Sachsische Schweiz e.V.

Séachsische Schweiz

Alpenwelt Karwendel Mittenwald Kriin Wallgau Tourismus GmbH

Alpenwelt Karwendel

Stadtinformation Calw Schwarzwald
Teutoburger Wald Tourismus, OstwestfalenLippeGmbH Teutoburger Wald
Tourismus Marketing Gesellschaft Sachsen mbH Sachsen

Tourist Information im Hilchenhaus Rheingau
HaBbergeTourismus im Naturpark HaBberge Franken
Touristik Service Waldeck-Ederbergland GmbH Waldecker Land

Tourismusmarketing Niedersachsen GmbH

Niedersachsen
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Unsere Partner

|Institution/Firma

Region

Donaubergland GmbH

Donaubergland/Schwabische Alb

Tourismusverband ,,Liebliches Taubertal“

Taubertal

Stadtverwaltung Eisenach

Eisenach-Wartburg-Region

Thiringer Tourismus GmbH

Thiringen

Deutscher Wanderverband

Kassel

Singel-Wandern

Oberlausitz / Zittauer Gebirge

Rhén GmbH — Gesellschaft fiir Tourismus und Markenmanagement

Rhon

Tecklenburger Land Tourismus e.V.

Tecklenburger Land

Kur und Tourismus GmbH

Bad Peterstal Griesbach

Touristinformation des Birkenfelder Landes

Birkenfelder Land / Hunsriick-Hochwald

Wanderbiiro Saar-Hunsriick

Saar-Hunsriick

Romantischer Rhein Tourismus GmbH

Romantischer Rhein

Rheingau-Taunus Kultur und Tourismus GmbH

Rheingau-Taunus
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)

Soziodemographie

Geschlecht

@ Alter = 48 Jahre

bis 19 Jahre 1 0,5%
20 bis 29 Jahre N 8.0%
30 bis 39 Jahre IIEEEGEGE—_———_N 13,1% 50,4%
40 bis 49 Jahre T 20,0%
50 bis 59 Jahre T 32,4%
60 bis 69 Jahre I 19,8% = weiblich
70 Jahre und alter N 6,1%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
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Bildungsabschluss

Volks-/ Hauptschulabschluss - 6,7%

Realschulabschluss / Mittlere Reife [ o1 5%
Abitur bzw. Fachhochschulreife [ 20 49
Hochschulabschiuss - [ 47 6%

Sonstiger, und zwar l 1,8%

0% 10% 20% 30% 40% 50%
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Zurlckgelegte Wegstrecke und Dauer der letzten
Wanderung

Mittelwert 15,2 km Mittelwert 4,4 Stunden

bis 5 km w4 8% bis2h N 11,3%
>5 bis 10 km I 23 6%
>2bis4h T 47,0%
10 bis 15 km I 36 9%
515 bis 20 km  EEEE—— 19 3% >4 bis 6 h [N 29,7%

>20 bis 25 km — 8,1%

1.303

>6bis8h N 8.0%

eigene Erhebung
n

>25 bis 30 km B 3,3%

mehr als 30 km W 4,1% mehrals 8h Bl 3,9%

0% 10% 20% 30% 40% 0% 20% 40% 60%
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Charakter der letzten Wanderung

...eine Wanderung, die von zu Hause aus begonnen
wurde.

...eine Wanderung, die von einem
Tagesausflugsziel begonnen wurde.

...ein einmaliger Tagesausflug, der vom Urlaubsort
begonnen wurde.

...eine von mehreren einzelnen Tageswanderungen
von einem Urlaubsort aus.

... Teil einer mehrtagigen Wanderung innerhalb
eines Urlaubs.

Sonstiges, und zwar

I 22,8%

I 45.4%

I 7.2%

I 15,6%

B 7.1%

o 1,9%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
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Beliebteste Landschaftsform

m Flaches Gelande,
Kistenregionen

m Mittelgebirge

u Alpenvorland

= Hochgebirge, Alpen

Sonstige, und zwar
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Wanderintensitat

60% -
50% - 47,9%
40% -
30% -
22,4%
20% -
11,2%
0, ’
10% - 9,3% 7,5%
B BB =
O% _ —
mehrmals in mehrmals im etwa einmal weniger als ein- bis nie das ist/war
der Woche Monat im Monat  einmalim zweimal pro meine erste
Monat Jahr Wanderung
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Anzahl der Teilnehmenden an der Wanderung

1-Personenwanderung
2-Personenwanderung
3-Personenwanderung
4-Personenwanderung

5 bis 6-Personenwanderung

7 bis 15-Personenwanderung
16 bis 25-Personenwanderung

Wanderung mit mehr als 25 Personen

@ = 7,4 Personen

Median = 2 Personen

I 16,1%
I 38,8%
I 11,9%

I 9,2%

I 7,0%

I 8,6%

2 3,2%

B 5,1%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

© 2015 — 2019 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur fir internen Gebrauch

1.303

eigene Erhebung
Nn=

—
o



2% Ostfalia

WANDER Hochschule fiir angewandte
M®@NITOR Wissenschaften

www.wandermonitor.de

Begleitende Personen wahrend der Wanderung

Partner [ 51,6%
Freunde [ 30,2%

Familie [ 21,6%
Bekannte [ 9,0%

Vereinsmitglieder [ 7,7%

TR
252
Sonstige, und zwar [ 8.9% é’ % i
25
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% SE
5=
=
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Anzahl der Ubernachtungen bei einer mehrtagigen
Wanderung

@ = 6,6 Nachte
Median = 6,0 Nachte

1 bis 3 Nachte I 29,9%
4 bis 6 Nachte I 28,6%
7 bis 9 Nachte I 21,1%

m feste
. N Unterkunft
10 bis 13 Nachte N 9.7% wechselnde
Unterkunft
14 bis 20 Nachte N 9.1%
mehr als 20 Nachte B 1,6% 23
0%  10%  20%  30%  40% 5

—_
»
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Wanderanlass

die Natur erleben
sich bewegen, aktiv sein
die Region erleben e 7 3%
etwas flr die Gesundheit tun EEEETETTTTTT————— §8 7 Y
den Kopf freibekommen messssssssssssssssssss— 56 9%
etwas Neues entdecken mssssssssss——————— 48 3%

Stress abbauen e —— 47, 7%
Stille erleben ——————— 16 0%
Interesse an Pflanzen/Tieren mssm— 44 6%
frische Kraft sammeln esssssss———— 43 8%
den Alltag vergessen w39 89,
Sehenswurdigkeiten besichtigen m——————— 34 7%
meine Ruhe haben msssss— 34 3%
frei sein  ——— 31 1%,
aktiv Sport treiben  m———————— 25 99,
zu mir selber finden ———— 24 29,
in Geselligkeit sein  ——————— 24 0%
den Horizont erweitern mssssssm——— 23 39,
viel erleben mssss——— 18 6%
Uber mich selbst nachdenken msss—————— 15 39,
religidse/spirituelle Griinde mmm 4 5%,
Sonstige, und zwar === 4 9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
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Wichtige Kriterien zur Auswahl einer Region

Landschaft/Natur

die generelle Méglichkeit zu wandern
Ruhe, nicht Gberlaufen

Qualitat der Wanderwege

Erreichbarkeit

Abwechslungsreichtum
Einkehrmdglichkeiten
wanderfreundliches Angebot der Region
ein bestimmter Wanderweg
Sehenswirdigkeiten

Zertifizierungen (Wanderwege, Nationalpark,...etc.)
OPNV-Vernetzung innerhalb der Region
Gastfreundlichkeit in der Region
Vielzahl der Wege

raumliche Nahe
Wetter/Wettererscheinungen

weitere Freizeitmdglichkeiten

Sonstige, und zwar

84,9%

53,2%
51,5%
s 47 0%
s 37 6%
s 37,3%
s 36,6%
e 36 2%
s 34,9%
s 30,2%
s 26.0%
s 24 0%

s 21 9%

e 20,0%
e 17 6%
I 14,8%
= 7,0%

= 3,6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
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Wichtige Kriterien zur Auswahl eines Wanderweges

Lange des Weges
Beschilderung/Wegweiser
Schwierigkeitsgrad des Weges

Ruhe, nicht Gberlaufen
Wege-/Streckenfihrung
Abwechslungsreichtum

Einbindung des Weges in die Landschaft
Erreichbarkeit mit KFZ
Einkehrmoglichkeiten am Weg
Erreichbarkeit mit OPNV
Rastmadglichkeiten (Banke, Picknickplatze etc.)
Informationsmaterial

Gutesiegel des Wanderweges
Beherbergungsangebot

Thema des Wanderweges

Name des Wanderweges

Sonstige, und zwar

0%

52,0%
s— 50,9%
I 49, 9%,
eee—— 44 1%
s 36, 2%
s 35 89,
I—— 29 6%
E—— 28 59,

s 19,3%

s 14,5%

e 14,2%

m— 10,8%

m— 6,3%

mm 5.3%

10% 20% 30% 40% 50% 60%
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Ausrustungsgegenstande wahrend einer Wanderung

Wanderschuhe 94,3%

93,3%

Rucksack
Outdoorjacke NS 78,7 %
Wander-/Trekkinghose s 69,7%
Analoges Kartenmaterial s 52 1%
Kopfbedeckung, z.B. Hut s 53,9%
Fotoapparat/Digitalkamera s 53 8%
Smartphone-Apps mmmmmm——— 41,0%
Wander-/Trekkingstocke mmmmmmmsmmmm—n 36,8%
Funktionsunterwdsche m———————— 35,8%
Analoge Wanderfihrer s 27 0%
Regenschirm mmssssmm 25 1%
Digitale Karten (z.B. Google Maps) s 25 1%
GPS-Gerat mmssss 16,3%
Tablet-PC 1 1,2%
Sonstige, und zwar == 9 9%

0% 20% 40% 60% 80%  100%
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Zusammenfassung

Im Zuge des Wandermonitors 2018 konnten 1.303 valide Falle ermittelt und ausgewertet
werden. Daraus ergaben sich folgende Ergebnisse:

e Bemerkenswert ist die hohere Sensibilitat jingerer Zielgruppen an den
Servicegedanken wandertouristischer Angebote: Bestimmte Rahmenbedingungen
zum Wandern wie Sehenswiurdigkeiten in der Wanderregion, Beschilderung des
Wanderweges sowie die lickenlose Anwendbarkeit wanderaffiner Smartphone-Apps
wahrend der Wanderung sind jingeren Wandernden deutlich wichtiger als eher
alteren Wandernden. Auch die Zweisamkeit wahrend der Wanderung mit dem
Partner kann bei der jingeren Zielgruppe festgestellt werden.

e Unterschiedliche Lebensstilmilieus haben jeweils unterschiedliche
Anforderungen an Region und Weg, aber auch an ihre Ausristung fur die
Wanderung.
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Anteil Sinus-Milieus am Wandermonitor

TSC o/ ] i'inte"ektue“es
' Konserv - Mili Milieu der
e I
Mittelschicht Se! ati\l Hieu

etabliertes 7% Performer

Milieu 8% Expeditives
10% Sozialokologisches Milieu
Milieu 8%

7 LGET AR
Siiands p. & ragmatisches
Mittelschicht prag
Milieu
3 : ; 10%
Biirgerliche Mitte
Traditionelles Milieu 13%
13%
Hedonistisches

Untere Milieu
Mittelschicht / 3 15%
Unterschicht Prekdres Milieu

9%

© SINUS 2017

Soziale
Lage A B Multioptionalitat, C
Traditions- Modernisierte Lebensstandard, Selbstverwirklichung,

verwurzelung Tradition Status, Besitz Emanzipation, Authentizitat
Grund- “Festhalten” "Bewahren' "Haben & Genieflen" "Sein & Verdndern"
orientierung

Exploration,
Beschleunigung, Refokussierung,
Pragmatismus neue Synthesen
‘Machen & Erleben” "Grenzen uberwinden"

Tradition Modernisierung / Individualisierung Neuorientierung
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Ausgewahlte Sinus-Milieus am Wandermonitor

Wanderneigun
- Sozial gehobenes Milieu anderneigung

*  Hohe Wanderneigung -
KET 27,5%
8,1%
= 55,1%
SOK o ’
8.6% 36,3%
. Milieu der Mitte PRE 31.3%
* Hohe Naturaffinitat 57 99,
* @ Wanderneigung O Gesamt — 34.1% ,9%
0% 20% 40% 60% 80%

mhaufig mgelegentlich = selten

o N~
o —
[P Ne]
-«
3
< g
«  Milieu der unteren Mitte g"’g
«  Hohe Wanderneigung 8
e
i
- ()
6,24 Mio.* S
2
()
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Konservativ-etabliertes Milieu (KET)
Das klassische Establishment

Leitmotiv: ,,Die feinen Unterschiede*

- Affinitat
| N T e hochkulturelle
Erfolgsethik Freizeitaktivitaten
Exklusivitiit High Society Sport Kreuzfahrt
Fiihrungsanspruch Natur und Umwelt Ferienwohnungen
Gesellschaftliche
Verantwortung langere Urlaubsreisen Kurzurlaubsreise
Standesbewusstsein
Entre-Nous-Abgrenzung deutsche Destinationen
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e Konservativ-etabliertes Milieu:

Die KET wandern tberdurchschnittlich viel im Alpenvorland, unternehmen auch
vermehrt langere Wanderungen ab 4 h Dauer und ab einer Lange von 15 km. Dies
spricht auch far die hohe Wandererfahrung. Weiterhin sind Wanderer dieses Milieus
vermehrt in Begleitung von Kindern und wahlen ihre Region Gberdurchschnittlich oft
nach dem Wetter bzw. Wettererscheinungen aus, die Erreichbarkeit ist hingegen
weniger von Bedeutung. Gutesiegel sind bei der Auswahl des Wanderweges von
tberdurchschnittlicher Relevanz. Zu den tGberdurchschnittlich oft angegebenen Motiven
gehoren ,,etwas fur die Gesundheit tun“, ,;sich bewegen, aktiv sein“ sowie
»religiose/spirituelle Griinde*. Zu den Gberdurchschnittlich haufig genannten
Ausrlistungsgegenstanden gehdren ,,Wander-/Trekkingstocke* und der
,Regenschirm“, weniger bedeutet ist hingegen der ,Tablet-PC*.
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Sozialdkologisches Milieu (SOK)

Engagiert gesellschaftskritisches Milieu mit normativen Vorstellungen
vom ,richtigen” Leben

Leitmotiv: ,Nachhaltigkeit und Entschleunigung*

Affinitat
Spiritualitat/Esoterik hochkulturelle
Globalisierung-Skeptiker Freizeitaktivitiaten
Bannertrager von Political
Correctness und Diversity Natur Reisen Ernah rung
Achtsamkeit und

Multikulturalismus

Ausgepragtes okologisches
und soziales Gewissen

Normative Vorstellungen Bauernhof Camping Ferienwohnung
vom ,richtigen“ Leben

popularwissenschaftliche Magazine

Kritik der Wachstums- deutsche/europaische Destinationen
und Konsumgesellschaft
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e Sozialdkologisches Milieu:

Die SOK wandern vermehrt in groBen Gruppen von 16-25 Personen, wobei es sich
nicht um Vereinsmitglieder handelt. Sie wandern groBtenteils ohne Kinder mit
Freunden und Bekannten, dabei unternehmen sie mal eine Tageswanderung
wahrend des Urlaubs. Die Motive ,,Stille erleben® und ,,Neues Entdecken* stehen
dabei im Vordergrund. Die ,,OPNV-Vernetzung innerhalb der Region“ und ein
,bestimmter Wanderweg“ werden vermehrt als bedeutsam aufgefltihrt, die
,Erreichbarkeit mit dem KFZ*, ,weitere Freizeit- und Einkehrmdglichkeiten®, der ,Name
des Wanderweges“ sowie die ,Gastfreundlichkeit in der Region“ werden
unterdurchschnittlich wenig erwahnt. Zu den haufig genannten
Ausrlistungsgegenstanden gehdren das ,,analoge Kartenmaterial“ und das ,,Tablet
PC*“.
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Prekares Milieu (PRE)

Die um Orientierung und Teilhabe (,dazu gehoren®) bemuhte
Unterschicht

/

Leitmotiv: ,,Anschluss halten und dazu gehoren*

9,0%

6,24 Mio.*

Affinitat
Selbstbild als Benachteiligte

der Gesellschaft heimorientierte Freizeitaktivitaten
Zukunftsangste und
reaktive Grundhaltung

Wunsch nach Konsum, SChnaPPChen Technik
Prestige und Anerkennung

Bemiiht, mitzuhalten Gesundheitsurlaub Unterhaltung
Ausgrenzungserfahrungen
: deutsche Destinationen
Verbitterung und

Ressentiments

© Sinus 2017
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e Prekares Milieu:

Die PRE unternehmen vermehrt lange Wanderungen von 25-30 km Lange oder 5-10
km. Daraus ergibt sich auch eine tGberdurchschnittliche Dauer von uber 8 h.
GroBtenteils sind diese Wanderer im Mittelgebirge anzutreffen, dabei haufig mit
Freunden und Vereinsmitgliedern sowie auch Kindern. Die Wanderungen starten
vielfach von zuhause, was fir die Heimorientierung steht, oder im Urlaub als
Tageswanderung in der Gruppe. Die Motive ,,viel erleben®, ,,Geselligkeit” und ,,Stress
abbauen“ sind vermehrt Gberdurchschnittlich vertreten, Regionsspezifika und
abwechslungsreiche Landschaft sind dabei unwesentlich. Das gemeinsame Erleben in
der Gruppe steht im Vordergrund, daher sind weitere Freizeit- und Einkehrmdglichkeiten
von Relevanz.
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Thematische Orientierung des Wandermonitors 2019

* Alternative Ubernachtungsméglichkeiten

Unser Onlinefragebogen ist wie gewohnt abrufbar unter: http://www.unipark.de/uc/wandermonitor/

Bildquellen: Thurgauer Bubble-Hotel ©michelphotography; Tiny Houses ©Tiny House Resort Wredenhagen; Kolarbyn Eco-Lodge ©www.kolarbyn.se
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Kontakt

Prof. Dr. Heinz-Dieter Quack
Ostfalia Hochschule fiir angewandte Wissenschaften
Institut flir Tourismus- und Regionalforschung

- Hochschule Braunschweig/Wolfenbuttel -
Karl-Scharfenberg-Fakultat Verkehr-Sport-Tourismus-Medien
Karl-Scharfenberg-StraBe 55/57
D-38229 Salzgitter

Telefon: +49 (0)5341 875 52020
Telefax: +49 (0)5341 875 52022
E-Mail: h-d.quack@ostfalia.de
Web Ostfalia: www.ostfalia.de/fks
Web Wandermonitor: www.wandermonitor.de
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