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BRANDENBURG

Das Weite liegt so nah.

B



Brandenburg
Agenda Das Weite liegt so nah.

TOP 1. Begruf3ung / Einleitung / Allgemeines

TOP 2: Ergebnisse und Besonderheiten 2016

TOP 3: Vorstellung Projektdokumentation

TOP 4: Ruckblick auf die Projektlaufzeit der RVA Brandenburg
TOP 5: Ausblick Weiterfiihrung ab 2017

TOP 6: Sonstiges
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TOP 1: Allgemeines BCaenbUrS g

Das Weite liegt so nah.

E-- Im Jahr 2016 hat die AGFK Fahrt aufgenommen:

T Geschaftsstelle eroffnet

T Freischaltung Internetauftritt

T Aufstellung eines Arbeitsplans

T Aufnahme weiterer Mitglieder
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TOP 1: Burgerportal MAERKER Brandenburg

Das Weite liegt so nah.

Hinweis geben

Kartendarstellung
Archiv far Brandenburg an der Hawvel
http:/fweww stadt-brancenburg. de

Suche

Kategorie wahlen
'Kategurien: v
Kategornen:

alle Kategorien ...

AbfallMal

Abwasser\Wasser

Geruchs- und Larmbelastigung

Offentliches Grin/Spielplatz
Strafen und Wege
StraBenlaterne
Tierengezieier

Touristische Rad- und Wandernwege
Vandalismus
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TOP 2: Ergebnisse 2016 prarlenoy

Das Weite liegt so nah.

Uberblick Zahlstellen 2016

T 44 Dauerzéahlstellen

1T 2 Kurzzeitzahlstellen

Versatz:

)) 1))
Messung beendet:

OHV5 (30.03.2016)

. Dauerzahistelle

. Kurzzeitzahlstelle
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TOP 2: Ergebnisse 2016 C%

Das Weite liegt so nah.

Aktuelle Datengrundlage:

. Stichtag der derzeit aktuellen Datenauswertung ist der

31.10.2016

. Auswertungen und Vergleiche der Saisonwerte moglich

gen und Hochrechnungen von

n und Datenlucken erfolgen im 1.
Messwerte aus dem

. Jahresauswertun

Kurzzeitzahlstelle
Quartal 2017 bel Vorliegen der

November und Dezember
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TOP 2: Ergebnisse 2016 praDdeburS C%

Das Weite liegt so nah.

Jahres- und Saisonwerte - Zahlstandortin Deetz "PM 1"

Landkreis Potsdam-Mittelmark
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TOP 2: Ergebnisse 2016 praDdeburS C%

Das Weite liegt so nah.

Jahres- und Saisonwerte - Zahlstandort in Emstal "PM 4b"
Landkreis Potsdam-Mittelmark
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TOP 2: Ergebnisse 2016 praDdeburS C%

Das Weite liegt so nah.

Jahres- und Saisonwerte - Zahlstandort in Bad Belzig "PM 3"

Landkreis Potsdam-Mittelmark
40.000
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TOP 2: Ergebnisse 2016

Jahres- und Saisonwerte - Zahlstandortin Deetz "PM 1"
Landkreis Potsdam-Mitlelmark

e Jahr = Saison Jahresschnitt = =Saisonschnitt

Jahres- und Saisonwerte - Zahlstandortin Emstal "PM 4b"

Landkreis Polsdam-hittelmark

1Jahr = Saison Jahresschnitt = =Saisonschnitt

2010 201 2032 13 2014 015 ML

CLEIBBAN S e

DDDDDD

Jahres- und Saisonwerte - Zahlstandort in Bad Belzig "PM 3"

Landkreis Polsdam-hbittelmark

1Jahr = Saison = = Jahresschnitt = =Saisonschnitt
] -

Brandenburg
Das Weite liegt so nah.

Radverkehrsaufkommen in der Saison
2016 im Vergleich zum langjahrigen
Saison-Durchschnitt

Sehr inhomogene Entwicklung des
Radverkehrsaufkommens im Jahr
2016 an den Messpunkten in
Brandenburg

Seite 11
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TOP 2: Ergebnisse 2016 DasWeit:;:;ﬁg%g. g

T An 19 Standorten wurden

seit Projektbeginn

Radverkehrsbelastung der Saison

Summe der saisonalen Belastungen der 19 dauerhaft betriebenen Standorte lickenlose Messu ngen
900.000
— +12,4% -4.5% +2.3% +2,8% -0,6% +0,5% durChgerhI"t
700.000 i
" T 2016 wurden in der
8 600.000

Radsaison mit rd. 750.000

500.000 —

Radfahrern an den 19

Radfaher/Sa
w S
8 8
o o
8 8

200000 Standorten &hnliche
100.000 |—
0 Werte wie im Vorjahr
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Jahr :
erreicht
(TEIGS A0 o rpiers 125 R‘*—"ﬂgi’@

T Seit 2014 konstantes
Radverkehrsaufkommen

an den 19 Standorten
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TOP 2: Besonderheiten 2016 Brandenburg

Das Weite liegt so nah.

B

Monatswerte - Zahlstandort in Kleinkoschen "OSL 43"

Landkreis Oberspreewald-Lausitz
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TOP 2: Besonderheiten 2016

Brandenburg
Das Weite liegt so nah.

Monatswerte - Zahlstandort in Kirchmoser "BRB 3"

Kreisfreie Stadt Brandenburg an der Havel
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TOP 2: Besonderheiten 2016 Brandenburg

Das Weite liegt so nah.

B

Monatswerte - Zahlstandort in Pausin "HVL 4"

Landkreis Havelland
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TOP 2: Besonderheiten 2016 Brandenburg

Das Weite liegt so nah.

Monatswerte - Zahistandort in Kleinkoschen "OSL 4a" Monatswerte - Zahlstandort in Pausin "HVL 4"
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TOP 2: Wetter 2016 e rantlanbrrg C%

Das Weite liegt so nah.

Wetterdaten 2016
Potsdam
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TOP 2: Besonderheiten 2016 Erandenburg C%

Seite 18

Das Weite liegt so nah.

T Alle Feiertage, an denen erfahrungsgemal ein hohes
Radverkehrsaufkommen zu erwarten ist, fielen im Jahr 2016 in
den Mai

T Der Juni hatte im Jahr 2016 folglich keinen einzigen Feiertag

T Die Schulferien der wichtigsten Bundeslander begannen 2016
meist erst Mitte Juli

Niedriger Messwert im Juni wahrscheinlich eine Kombination
verschiedenster Grinde

© TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH



Ergebnisse 2016 C%

Das Weite liegt so nah.

rau
Fazit:

klung des Radverkehrsaufkommens

. Inhomogene Entwic
en Messstandorten

in der Saison 2016 an den einzeln

e im Juni 2016 verglichen mit den

. Niedrige Messwert
uli und August 2016

jeweiligen Messwerten im Mai, J

rechnungen von

. Jahresauswertungen und Hoch
cken erfolgen im 1.

Kurzzeitzahlstellen und Datenlu
Quartal 2017
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Brandenburg
Agenda Das Weite liegt so nah.

TOP 1. Begruf3ung / Einleitung / Allgemeines

TOP 2: Ergebnisse und Besonderheiten 2016

TOP 3: Vorstellung Projektdokumentation

TOP 4: Ruckblick auf die Projektlaufzeit der RVA Brandenburg
TOP 5: Ausblick Weiterfiihrung ab 2017

TOP 6: Sonstiges
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TOP 3: Projektdokumentation arandenburg C%

Das Weite liegt so nah.

FAktualisierung des Kurzberichtes aus dem Jahr 2011
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Das Weite liegt so nah.

TOP 3: Projektdokumentation arandenburg C%

Ziel der Uberarbeitung:

tAktuelle Entwicklungen / Daten aufzeigen
iDarstellung der umgesetzten Weiterentwicklungen seit 2011
iDarstellung von Anwendungsbeispielen

FAusblick zur Fortfihrung

© TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH



TOP 3: Projektdokumentation e andenturg C%

Aktuelle Entwicklungen:

Verfeinerung der Methodik von Kurzzeitzahlungen

T Mindestmessdauer pro Zahlintervall: 2 Wochen

o Referenzzahlstelle

(Langzeitzahlung) . . .
T Mindestmessdauer im Jahr: 6 Wochen in der
I 42883 Egggnzyiﬁhzr Wochen-Interval R a.d S al SO n

»

R \ 200 Ractarr T Dauerzahlstellen als Referenz zur Hochrechnung
Umrechnungsfaktor: 0,64 . adfahrer im

2 Wochen-Intervall

.........
¢¢¢¢
.

C WHUFNVLFKWLIXQJ GHV HYV

auf dem Querschnitt der
Kurzzeitzéhlstelle

27 520 Radfahrer/Jahr ‘ }

»
-’
.........

. %HUFNVLFKWLJXQJ GHU 6W
des Radverkehrsaufkommens
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TOP 3: Projektdokumentation Brandenburg

Das Weite liegt so nah.

Aktuelle Entwicklungen:

Neue modulare Gliederung des Fragebogens

Modul:
Allgemeine Informationen

Modul: Tagestourismus

Alltagsradverkehr

‘ Modul: Alitagsradverkehr

Modul: Radreise

Radwanderer

Modul: Informationen zu den Radwegen

Modul: Ubernachtung

Modul Radwege

Regio- oder Sternrag

Allgemeines Modul +

Von zu Hause

Tagesausflug

Im Urlaub
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TOP 3: Projektdokumentation arandenburg C%

Das Weite liegt so nah.

Aktualisierung Daten:

Beispielsweise Anzahl der Zahlstellen wahrend der Projektlaufzeit

166 Standorte insgesamt

1 86 stationar in Brandenburg

T 33 stationar aul3erhalb Brandenburgs

T 47 mobil in Brandenburg
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TOP 3: Projektdokumentation arandenburg C%

Das Weite liegt so nah.

Aktualisierung Daten:

Beispielsweise Ermittlung der durchschnittlichen Tagesausgaben
der Radreisenden

Durchschnittliche Tagesausgaben
der Radreisenden in
Brandenburg liegen bei

Ya

pro Person und Tag

© TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH



TOP 3: Projektdokumentation e andenturg C%

Entwicklung von Steckbriefen fur Zahistellen:

Wesentliche Informationen

zur Zahlstelle und jahrliche

Auswertungsblatter mit =t

mmmmm

wesentlichen Kenngrof3en =

otk Iml '
.-;““ --J!i‘a
Gs A wen B
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Das Weite liegt so nah.

TOP 3: Projektdokumentation arandenburg C%

Entwicklung von regionalen Ergebnisibersichten:

Erstellung flr 11 Regionen (Landkreise/Stadte) mit wesentlichen

= Informationen zum Radverkehr

Allgemeine Erlauterungen i ,;_|

Die voriegende ErgebniaGeraicht basiert Juf d8r in Land Brandenbur Ergebnisiibersicht (:-\f
SxRalen. dis' Propides: Fiaieadabesaraivoe. . Atchin] Landkreis Barnim / Uckermark R &
I

i | — wie Zahlstellen und

Das vortiegende Untersuchungsgebiet _umfasat _die _Erhelury —
Brand und! Ergebnisabersicht

Befragungsergebnissen

crtIesAtn ez
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TOP 3: Projektdokumentation arandenburg C%

Das Weite liegt so nah.

Aktualisierung der Belastungskarte fur das touristische
Radfernwegenetz:

1 Darstellung der Belegung von
Radfernwegen durch Radwanderer

1 Durch Verdichtung der Datenlage
konnte Vorgehensweise der Erstellung
angepasst und verfeinert werden

T
"
) 4%?
be i.
ke,

ggagsaae,
Pt
EEEEEEES
5
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TOP 3: Projektdokumentation Brandenburg

Das Weite liegt so nah.

Anwendungsbeispiel:

Integration der Befragungsdaten in das Touristische
Fachinformationssystem (T-FiS)

R _dim
Radschlag (3¢ § ———
(CEIGS AN Radfahrerbefragung Oberhavel 2015 g CT0

Befragungsbogen Radwanderer Vaine dachricham (4] M Proth Crk el Abeiden ([
Befrager: Befragungsort: Datum: Uhezeit: Ao G E e A e EREONHODDIREGHE
Modul Radwanderer — == — —

(Radwanderer: Radfahver im Radurisub auf siner Radreise, dar entiang eines Radfemweges! einer Radroute mit
wechselnden Unterkinfien fahrt |

Radverkshrsanalyse Brandenburg 2010

1. Welchen Radfernweg! welche Radroute befahren Sie?
(Mstefactomnnurgen magichi

2. Istes eine organisierte Radreise?
(Ratsiss, o8 10 ‘geplant und 3t auch beg

0 s 0 Nein

|3. Angaben zur Tour ‘

Wio haben Sie inre Radreise begonnen (O, Startort der Radreise! Radroute)?

W wird Ihre Radreise enden (Ort, Ziel der Radreise/ Radroute]?

Heutger Ausgangspunkt der Tagessiapoe (017

Oatentabete | Bakendagamm | Shumndiagram
Heutiges Ziel der Tagesetappe (Ort)? 4

Wie viels Kilometer fahren sie durchschnistich am Tag? - Welche Hilfsmittel nutzen Sie zur Orientierung Uberwiegend?
g [E— (Mehrfachauswahl méglich)
\Waiche Daver hat Ihre Fiadraise (ohne An- und Abreise)? Tage

Seit wann planen Sie Ihre Radreise?

o
4 Wie Radreisen
T —— &
o . I,(\
5 g
(Anzan e Parsanan . ~
Fahmad Bahn. Auto Bus I
- - - - i
B
6. Wiirden Sie von der Radroute abweichen, i Ortschaften, etc.
(. ,|‘\
0 Ja O Nein O Wes nicht
Wen ja, wie viea Kiometer wirden Sie o Richiung radein? m I ~
7. Wiirden Sie Ihre Radroute weiteremptehlen?
=

W roset o Rerenriom

Betragungsbogen - Oberhavel - Radwanderer

Seite 30

© TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH



TOP 3: Projektdokumentation arandenburg C%

Das Weite liegt so nah.

Anwendungsbeispiel:

Betrachtungen zur Wertschopfung am Radfernweg Berlin +
Kopenhagen im Landkreis Oberhavel

T Erstellung detaillierter

Bruttoumsatz = Nettonachirage * Tagesausgaben Berechnungen Zur
Wertschopfung auf Grundlage

aktueller Befragungen und

Bertcksichtigung der Zahldaten

Ermittlung der Bruttoumsitze

Nettoumsatz = Bruttoumsatz - Umsatzsteuer

Ermittlung der Einkommenswirkung 1. Umsatzstufe
1. Umsatzstufe = Nettoumsatz * Wertschopfungsquote

Gesamtwertschopfung
Gesamtwertschépfung = 1. Umsatzstufe + 2. Umsatzstufe
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TOP 3: Projektdokumentation S rendan C%

Anwendungsbeispiel:

Erstellung einer Potenzialanalyse des aul3erortlichen

Radverkehrs in den Beispielregionen der Landkreise Elbe-Elster
und Dahme-Spreewald

»? N w 5 10
Rahmenbedingungen ;

Gesamtpotenzial Messwert

i
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TOP 3: Projektdokumentation e andenturg C%

Anwendungsbeispiel:

Evaluierung von Mal3nahmen im Radwegenetz

Jahres- und Saisonwerte - Zahlstandort Lindenallee "P 3"
Kreisfreie Stadt Potsdam
300.000
mw Jahr = Saison Jahresschnitt - - Saisonschnitt
250.000
‘g’ 200.000
[=]
s
@ 150.000
=
3]
S
& 100.000
50.000
0
2011 2012 2013 2014 2015 2016
C1esAe Radschlag €D
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TOP 3: Projektdokumentation e andenturg C%

Anwendungsbeispiel:

Ableitung standardisierter Verfahren fur weitere
Radverkehrsanalysen

/ Wie hoch ist das
: Nutzungspotenzial
eines Radweges?

Radverkehrsanalyse Brandenburg

Radverkehrs- Kurzzeitig und Radverkehrs-
messung dauerhaft mengen

Radfahrer- Einmalig und Radverkehrs-
Befragung wiederholend struktur

Daten- Evaluation Infrastruktur
anwendung Planung Marketing

Nachfrage
. Potenzial beurteilen
Angebot ermittleln
turdaten analysieren

© TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH
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TOP 3: Projektdokumentation arandenburg C%

Das Weite liegt so nah.

Projektdokumentation wird als PDF-Datei zum Download
bereitgestellt
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Brandenburg
Agenda Das Weite liegt so nah.

TOP 1. Begruf3ung / Einleitung / Allgemeines

TOP 2: Ergebnisse und Besonderheiten 2016

TOP 3: Vorstellung Projektdokumentation

TOP 4: Ruckblick auf die Projektlaufzeit der RVA Brandenburg
TOP 5: Ausblick Weiterfiihrung ab 2017

TOP 6: Sonstiges
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Das Weite liegt so nah.

TOP 4: Ruckblick Brandenburg g

Ruckblick auf die Projektlaufzeit der Radverkehrsanalyse
Brandenburg

mm) A=DKOHQVSLHOHS:

m) Kurioses
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723 5+FNEOLFN A=DKOHQVSLHQHdw 12

Durchschnittliche Querschnittsbelastung pro
Stunde auf ein Jahr bezogen




Das Weite liegt so nah.

723 S*FNEOLFN A:DKOHQVSLHQHn&nburgC%

Durchschnittliche Gruppengrol3e

bel den Radfahrerbefragungen
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723 S*FNEOLFN A:DKOHQVSLHQHn&nburgC%

Das Weite liegt so nah.

Die Potenzialanalyse des aul3erortlichen
Radverkehrs wurde am Beispiel von zweli
Modellregionen durchgefuhrt

Dahme-Spreewald

Elbe-Elster
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5¢+FNEOLFN A=DKOHQVSLHQHdw 12

Das Weite liegt so nah.

Anzahl der Zahlquerschnitte in Brandenburg,
die aufgrund von Hochwasser zeitweise
gesperrt waren
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Das Weite liegt so nah.

723 S*FNEOLFN A:DKOHQVSLHQHn&nburgC%

HoOchster nachgewiesener prozentueller
Antell eines Tageswertes am Jahres-
Radverkehrsaufkommen an einer Zahistelle

Jahresganglinie 2012
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723 S*FNEOLFN A:DKOHQVSLI—DIasth;Lﬁmrgg

Anzahl Radtouristen aus Australien und
Neuseeland, die bei den Befragungen in
Brandenburg interviewt wurden

mus-Marketing Brandenburg GmbH
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Anzahl der Standorte, an denen

Dauerzéahlgerate von Projektbeginn bis
heute ununterbrochen das
Radverkehrsaufkommen messen

Radverkehrsbelastung der Saison
Summe der saisonalen Belastungen der 19 dauerhaft betriebenen Standorte
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Anzahl der Radrouten in Brandenburg, die
bel der Erstellung der Belastungskarte
Grundlage waren
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Anzahl Radtouristen aus den USA und
Kanada, die bei den Befragungen in
Brandenburg interviewt wurden
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Grofdte Gruppe bei den
Radfahrerbefragungen

40
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Anzahl Standorte fur Kurzzeitzahlungen von
Projektbeginn bis heute

4/
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Durchschnittliche Tagesausgaben in Euro
von Radreisenden pro Person und Tag in
Brandenburg

65,50
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Anzahl Standorte mit Dauerzahlungen von
Projektbeginn bis heute

86
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Tage war die langste beil den Befragungen
angegebene Urlaubsdauer

210
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Kilometer war die grof3te bei den
Befragungen angegebene
Tagesetappenlange

300 & ®
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Anzahl der Kilometer des langsten
Fernradweges in Deutschland, der
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Anzahl der durchgeflhrten Interviews

33.952




723 5eFNEOLFN A=DKOHQVSLHOHS3

Ungefahre Anzahl der bei Interviews
erfassten Radfahrer aus Berlin und
Brandenburg

38.000
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Anzahl der bei Interviews befragten
Radfahrer

62.146
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Jahrlich von Radreisenden auf den
Radfernwegen in Brandenburg
durchgeflhrte Tagesetappen

3/75.000
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An den Dauerzahlstellen durch die
Messgerate erfasste Radfahrer

(Zeitraum 01.01.2010 bis 31.12.2015)

21.7/56.034
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Jahrlich von Radreisenden auf den
Radfernwegen in Brandenburg gefahrene
Kilometer

24.500.000
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TOP 4: Ruckblick Kurioses

Diebstahl
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TOP 4: Ruckblick Kurioses

Vandalismus
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TOP 4: Ruckblick Kurioses
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Agenda

TOP 1. Begruf3ung / Einleitung / Allgemeines

TOP 2: Ergebnisse und Besonderheiten 2016

TOP 3: Vorstellung Projektdokumentation

TOP 4: Ruckblick auf die Projektlaufzeit der RVA Brandenburg
TOP 5: Ausblick Weiterfiihrung ab 2017

TOP 6: Sonstiges
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TOP 5: Radverkehrsanalyse 2017

Unterschiedliche Akteure arbeiten zusammen
Lobbyarbeit (Argumentation usw.)
Datenmenge

Netzwerk Uber mehrere Ebenen (Orte, LK, Tourismus)

Losungen fur bestimmte Anwendungsfalle
/

Nachlassendes Interesse ZEnicht bestatigt!

] X VHKU [TQuristiKdoecke 3 /EVerzahnung mit Verkehr u.a.




TOP 5: Radverkehrsanalyse 2017

TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH:

Plattform fliir gemeinsame Schnittmengen
Know-How-Transfer (Voraussetzung: Information!)
Partnertreffen

Projektansatze und #worschlage

WAS WUNSCHEN SIE SICH?




Agenda

TOP 1. Begruf3ung / Einleitung / Allgemeines

TOP 2: Ergebnisse und Besonderheiten 2016

TOP 3: Vorstellung Projektdokumentation

TOP 4: Ruckblick auf die Projektlaufzeit der RVA Brandenburg
TOP 5: Ausblick Weiterfiihrung ab 2017

TOP 6: Sonstiges
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TOP 6: Fachbeirat

1Dirk Wetzel, TMB GmbH
tEdgar Fiedler, MIL
tKathrin Beier, MIL
tChristian Ludtke, MWE

tStefan Helmecke, LS Gruppenbild vom 07.12.15
IMichaele Birkner, LK SPN
tDana Klaus, TV Dahme Seen e.V.

tAndrea Tiffe, Radschlag GbR
Michael Vieten, IGS mbH
1Kirstin Borsbach, IGS mbH
TChristian Eckert, IGS mbH
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TOP 6: Auswertungsrunden

105.12.16:
106.12.16:
106.12.16:
108.12.16:

Stadt Potsdam
LK OSL

LK PM, Brb, HVL
LK PRG

Die weiteren Partner erhalten Chart-Bericht
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkaeit.




