»ES gibt keine Nachhaltigkeit ohne
Entwicklung. “ Wolfgang Sachs

NACHHALTIGKEIT IM
TOURISMUS

DR. ANDREAS ZIMMER

Clustermanager Tourismus

Foto: huffingtonpost.com
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SEIT VIELEN JAHREN DABEI

dimatreundliche Reiseregion Uckermark

* Kooperation mit der HNE Eberswalde im Projekt ,,INKA
BB“ (April 2011 — Mai 2013)

e Zielsetzung: Umsetzung von Nachhaltigkeit auf
Destinationsebene

 tmu GmbH seit 2012 klimaneutral (Vorbildfunktion!)
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MIT STARKEN PARTNERN IN DER REGION

PARTNER IM NETZWERK "FERIEN FURS KLIMA"

D
Quelle:
Prospekie

IF UCKERMARK
mu

Kontakt

Impressum

Interner Bereich

GUTSHOF KRAATZ

Die Angebote im denkmalgeschitzten Ensemble des
Gutshofes basieren auf regionalen Stoffkreislaufen, kurzen
Wegen und okologischen Materialien ...

MEHR

FLUSSLANDSCHAFT REISEN

Kanufahren, Wandem und Radfahren sind per se schon
klimafreundlich. Unsere Tourenangebote gehen dariiber noch
hinaus ...

MEHR

WASSERMUHLE GOLLMITZ

Die sechs liebevoll gestalteten, okologisch sanierten
Ferienwohnungen mit Lehmwanden und Hanfdammung sind
fur den Urlaub von zwei bis sechs Gésten geeignet ...

MEHR

CELINE AKTIV REISEN

Naturerlebnisreisen durch die Uckermark - langfristig
okologisch tragbar, wirtschaftlich machbar sowie sozial
gerecht fur die ortsansassige Gemeinschatft ...

GUTSHAUS FRIEDENFELDE

Erfahren, wo einst das Adelsgeschlecht derer von Armim
lebten, Geschichte und Geschichten , Natur und Kunst aus
diesem vielfaltigen Landstrich der Uckermark ...

NATURERLEBNIS UNTERWEGS UBERNACHTEN

Newsletter facebook @B Landkreis Uckermark  Reiseland Brandenburg

MOBIL

angefahren. Gute Fahri!

=>> VBB-Fahrinfo

Suche nach. ..
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GEWINNERIN DES BUNDESWETTBEWERBS 2012/13




UND MANCHES WURDE SOGAR VORBILD FUR ANDERE

Quelle: blickpunkt-brandenburg.de
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DIE ZEIT DES SCHULTERKLOPFENS IST ALLERDINGS VORBEI...




Warum machen wir uberhaupt
nachhaltigen Tourismus?



1. lhr Gewissen beruhigt es.

2. lhre unternehmerische Verantwortung erfordert es.
3. lhre Kunden wollen es

4. |lhr Betriebsergebnis steigert es.

5. lhre Produkte verbessert es.

6. Der Wettbewerb verlangt es.

7. lhre Prozesse brauchen es.

8. lhre Mitarbeiter wollen es.

9. Die Marke Uckermark verwirklicht es.
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Verantwortung?



Latest data published by the 15 Energy Information Admindstration :
provides a undque picture of ecanomic growth - and decline. ."““"‘"”"”'”“"'
E Ky m

has sped ahead of the US, as shown by this map, which resizes R R i
each country according to CO2 emissions. And. for the first dme, ) g
waorld emissions have gone down W o i e e

g s, 130 K ST

5425 I -~

1China

7,711

million tonnes

Only three years earfier, in 2005, China was in
second place, and ool recently had been very
close to U5 emissions, Bul from 3008 o 2009,
rapld growth has m&:’dl%mumuﬂﬂ

on tonnes

U5 emisshons are dosm for the second year in

1980, The decline has matched the country's
eccnombc woes witlch have seen it oaly just
emerge from recession.

" Mnuym emissions have
lallen by 7.5%

North
America
6,41lm =~
Down 6.9%:

Central & .
South America /
1,220m = (
Down 0.7% |

i 1
r

w;«vﬂ NS © Asia&Oceania
R 13,264m =

Up7.5%:.

",
e

30,398m m.ea..
Detalled data '

Full list of each country's 02 emissions and Down 0.3% Quelle: theguardian.com
moverment in the world emissions leagoe table T et




Entwicklung der weltweiten CO,-Emissionen™

30.000 Mio. Tonnen C02 .......................................................................... . S‘trom/Wérme

W Haushalte
20001010 ez B
andere Bereiche
| Luftverkehr
10.000 -
? Verkehr
2000 o

* Gemessen an den CO,-Emissionen aus der Verbrennung fossiler Brennstoffe

Quelle: Internationale Umweltagentur (IEA) 2014 www.bdl.aero
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URSACHE MENSCH



URSACHE MENSCH ????
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URSACHE MENSCH !!!!

Kongo-Becken | LI

Zwischen 2000 und 2010 gingen hier ca. 130.000 gkm -~ 7 &
Urwald verloren .~ =
T o5




Wie der Kllmawandel den Tourlsmus beemﬂusst

Uberwiegend...
Positiv betroffen

Leicht positiv betroffen ._
Leicht negativ betroffen
Negativ betroffen !
Nicht untersucht
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HOCHWASSER IN BRANDENBURG

Mecklenburg-
Vorpommern

SCHWARZE ELSTER
2010



WIRTSCHAFTLICHE FOLGEN: BEISPIEL 2013

* in sonst umsatzstarken Wochen

* bei betroffenen und nicht betroffenen (!) Betrieben

- Hoteliers, Gastronomen, aber auch Rad- und Bootsverleiher, Einzelhandler und Anbieter in Regionen,
die kein Hochwasser hatten (TV SOS, 2013)

» Ausfall lag bei vielen Betrieben zwischen 50 und 100 % (TV Prignitz im Juli 2013)

* 2. T. bis zu 50.000 Euro taglich (Fahrleute im Spreewald, PNN 28.06.2013)

* in einigen Betrieben der Prignitz bis zu 100 % Stornierungen, im Havelland ca. 50 % und in der Spreewaldregion zwischen 10
und 20 % (DeHOGA)

PLus
*  UmsatzeinbuBen bei Landwirten, deren Felder ,,planmaig* uberschwemmt wurden
* Infrastrukturschaden (z.B. Radwege)

Prignitz Spreewald Ruppiner Seenland

im Vergleich zum Vorjahr fin %) im Vergleich zum Vorjahr {in %) im Vergleich zum Vorjahr fin %)
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Quelle: Amtliche Statistik
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Kunden?






Es gibt nur wenige Menschen, die in den Urlaub
fahren, um sich nachhaltig zu verhalten.



1. Es liegt an uns, die Auswirkungen der Reise
so gering wie moglich zu halten.



2. Die konkreten (Konsum)-Inhalte der
Nachhaltigkeit nutzen, um den
Urlaubsaufenthalt noch besser zu machen.



Was meine ich damit?



Regionalitat liegt vor Bio
Rangreihe nach Wichtigkeit der Themen (in Prozent)

Regionaitat |
Bio L 2

Nachhaltigkeit B 21

Fair Trade Dl 12

Quelle: DLG LEBENSMITTEL PRAXIS
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DANN KANN DAS EINE ,NACHHALTIGE REAKTION“ DER UCKERMARK SEIN Sl U el

Quitten und Maronen
im November

Der wunderbare Kiirbis verschwindet im November noch nicht ganz von unserer
Karte, er wird aber kriftig unterstiitzt von Quitten und

Maronen: Maronencremesuppe mit Kiirbisravioli, Rotkohlroulade, gefiillt mit
Quitten, Linsen und Maronen, Kiirbisravioli in Salbenbutter, Lasagne mit Lamm

und Kiirbis, Giistower Knoblauchbratwurst mit Kiirbisketchup, Esskastanien-Panna-

Cotta... Hmmmm!

Unsere Offnungszeiten

Nletabar



¢ DURSTLOSCHER!"

Bei jedem Kauf einer
Viva con Agua Flasche
unterstutzt du weltweit
Trinkwasser-Projekte.

L4

ViVA CON AGUA

QUELLWASSER

WASSER FUR ALLE.

Mehr Giber uns und die Projekte findest Du unter

www.vivaconagua.com



Freizeit.
Sport.

Essen.
Trinken. Service.
§ Assistenz.
L
-l
% Unterhaltung.
e Kultur.

O Schlafen.
L
(D Ankommen. Ausflug.

Orientieren. Shopping.

Abreisen.
Erinnern.

Informieren.
Vorbereiten.
Buchen.




DER GAST KOMMT IN EINE REGION

Quelle: reiseland-brandenburg.de
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UND DESHALB FUHRT EINS ZUM ANDEREN

Kraftwerke

Verbraucher NAtU’ UmWEItWingﬁg{ggisch Idepe‘n Biomasse
sonnenkraft FOrSCNUNG _ wasserivafweri Camaiestes  Sirornees

('_jko-nomischstrompreis trom Politik a "
Effizienzy/:
erneuerbar Klimaschutz [,\o!kégwbkh éc!egnlggwlﬁsg!et
SicherheitEnergieversorgung Umweltschutz
dezentrale Stromversorgung EnergiesparenEnergieverbrauchSolar
RessourcenEn-ergleeffIZIenzBlogas Wérmedémmungregeneratlv

Solarférderung

Pumpspeicherkraftwerk K |jmawandel erdewarmung kima  Smart GridEnergie
T"anSPortNetzausbau Gezeitenkraftwerk Umweltpolitik Klimapolitik 4 Wasserkraft

~=windeatE n@rgjewende

Wirtschaft MaRnahmen Stromzihldnotovoltaik

Quelle: umweltbundesamt.de



TOURISMUS

LANDESTOURISMUSKONZEPTION
BRANDENBURG

WIR MACHEN LUST AUF LAND.

Gemeinsam mehr erreichen.

Wir machen Lust auf Land.

Nachhaltigkeit

Avuthentische Nachhaltigkeit
ist fir uns ein integratives

und erlebbares Qualitats-
und Unterscheidungs-
kriterium im touristischen
Wettbewerb.




Nachhaltigkeitsmanagement
ist
Ursachenmanagement




Quelle: hypefeed.com



WARUM GERADE IN DER UCKERMARK?

ERFOLGSINDIKATOREN AUS UNSERER SICHT!

DIE UCKERMARK IST....

... GELEBTER KULTUR- UND NATURRAUM

... STARKES NETZWERK VIELER PARTNER AUS ALLEN BEREICHEN

... EIN BEISPIEL FUR LEBENSWERTES BRANDENBURG

... REGION IM WANDEL

... BEISPIEL FUR INTERKOMMUNALE ZUSAMMENARBEIT

... UBERREGIONAL BEKANNTE TOURISMUSDESTINATION

... INTERNATIONALES UNESCO-BIOSPHARENRESERVAT

... IN VIELEN LEBENSBEREICHEN SCHON VORBILD FUR NACHHALTIGES WIRTSCHAFTEN
... GELEBTE ZUSAMMENARBEIT ZWISCHEN WISSENSCHAFT UND WIRTSCHAFT

... EINE MISCHUNG AUS STADTISCHEN UND LANDLICHEN RAUMEN IN REICHWEITE ZUR BERLIN
.. STARKES UNTERNEHMERISCHES ENGAGEMENT

R/ R/ R/ R/ O/ / J ) ) ) )
0‘0 0‘0 0‘0 0‘0 0‘0 0‘0 0‘0 0‘0 0‘0 0‘0 0’0

DIE UCKERMARK IST EIN LEUCHTTURM UND
VORBILD NICHT NUR FUR BRANDENBURG!






VIEL ERFOLG



