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Antworten auf die ,,W* Fragen

1. Welche Rolle spielen wir in dem Projekt?

2. Was bringt die Card den Beteiligten?

3. Welche Inhalte, Finanzierung und Projektschritte sind fir das Land geplant?
4. Wo steht das Projekt in der landesweiten Umsetzung heute?

5. Wie kann das Projekt konkret in der Uckermark umgesetzt werden?

6. Welche Weiterentwicklungsmaoglichkeiten gibt es nach Einfuhrung der Card?

7. Welche Fragen gibt es noch?

K>»P



Antworten auf die ,,W* Fragen

1. Welche Rolle spielen wir in dem Projekt?

2. Was bringt die Card den Beteiligten?

3. Welche Inhalte , Finanzierung und Projektschritte sind fur das Land geplant?
4. Wo steht das Projekt in der landesweiten Umsetzung heute?

5. Wie kann das Projekt konkret in Ihrer Stadt/ Region umgesetzt werden?

6. Welche Weiterentwicklungsmaoglichkeiten gibt es nach Einfuhrung der Card?

7. Welche Fragen gibt es noch?

K>»P



1. Vorstellung

Diplom- Geograph Christopher Krull (Projektleiter)
Senior Berater und Standortleiter Bayern

Studium der Fremdenverkehrsgeographie (Universitat) und 27
Jahre Erfahrung als leitender Destinationsmanager Schwarzwald,
Weserbergland und Oberstaufen. Davon 21 Jahre Geschaftsfuhrer
und Entwickler der Marke Schwarzwald bei der Schwarzwald
Tourismus GmbH. Hier auch u.a. Umsetzer der Vorteilskarten
SchwarzwaldCard und KONUS Gastekarte (Freifahrt im OPNV).
Zuvor Tatigkeiten fur die Reiseanalyse Studienkreis fir Tourismus,
Busreiseveranstalter und einen Freizeitpark.

Seit 2020 bei Kohl & Partner.

Fachliche Schwerpunkte

>
>
>
>
>
>

Touristische Strategie-, Orts- und Regionalentwicklung /
Destinationsentwicklung/ Markenentwicklung

Tourismus-, Marken-, Kommunikations-, und
Marketingkonzepte

Naturtouristische Produkt- und Angebotsentwicklung

Kultur-, Gesundheits-, und Kurtourismus

Moderation, Vortrage, Beratung, Mentoring

Touristische Vorteilskarten, Innovative Marketingkampagnen

E-Mail: christopher.krull@kohl-partner.eu
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1. Kurzportrait

Kohl & Partner

2]

Hotellerie & Gastronomie

Individuelle Strategien und Umsetzungsbegleitung fir jede
Betriebsgrolie

Wir entwickeln und begleiten Hotel- und
Gastronomieprojekte fundiert und ganzheitlich zum Erfolg.

&3

Touristische Destinationen
Regionaltypische und zukunftsorientierte Ergebnisse

Wir entwickeln und positionieren RGume und Erlebnisses,
mit denen sich Géste und Einheimische wohlfiihlen.

K>»P

%

M N

Seminare & Trainings
Praxisnah und aktuelles Know-how

Wir geben unser Wissen weiter: an Unternehmer,
Flhrungskréfte und Mitarbeiter touristischer Betriebe.

@]
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Touristische Infrastruktur
Von der Idee bis zur perfekten Realisierung
und operativen Optimierung

Wir entwickeln und realisieren Freizeit- und Infrastruktur-
Betriebe, sowohl zuklinftige als auch bestehende. 5



1. Wir haben die Machbarkeitsstudie fiir das Land K>P
erstellt

Machbarkeitsstudie BrandenburgCard

Einfihrung einer landesweiten Gastekarte
inklusive fahrpreislosem OPNV im Reiseland Brandenburg

THEGERMANCAPITALREGION
excellence in tourism
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2. Die Geburtsstunde der touristischen GasteCard

> 1995: Sighard Preis, damaliger Geschaftsfuhrer der
TAO (Tourismus Agentur Ossiacher See) erfindet die
Karnten Card

>» 5 Jahre spater entstehen mit der Bodensee
Erlebniskarte und der SchwarzwaldCard die ersten
Inklusivkarten in Deutschland

> Heute (nach 26 Jahren) existieren mehr als 100
Inklusivkarten im deutschsprachigen Raum



2. Drei Card-Modelle haben sich in >P

Destinationen durchgesetzt

Card-Modelle in
Destinationen
|
“ Umlagekarte Kombi-Karten

DA STECKT MEHR DRIN!

Unglaublich, alles imklusive!

D \CHSTEIN

SOMMERCARD
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2. Gastekarten: wir kennen sie alle

Mehr als 100 Karten im deutschsprachigen Raum

RHEINPFALZ
CARD '

EREEE

Osttirol’s ie Somae S@VIMERGARDIZ020),

Glockner-Dolomiten

CARD

Die Karte fir deinen
Erlebnis- und Aktivurlaub.

Sommer 2020

GASTEINCARD A
Dias vz Fur thver Urlaus. CASTEIN

N éllgﬂ%‘ajggrr.

4 Otztal Card

Die Erlebniskarte.

MAX MASTE-MaNN

" SUPER. SOMMER. CARD. ) i
%08 SERFAUS. FISS. LADIS. - . 3 DAYS
::::_" a; : éii Viel Urlaub auf einer Karte!
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2. Was bringt die Card?

K>»P

Gastekarten Vorteile: Alle sind Gewinner!

Land/ Region/ Ort

 Nachhaltigkeit, Klima- und Umweltschutz
(OPNV)

* Erlebnis- und Leistungsprasentation

* Serviceleistung fur Stakeholder und Gaste

* Marken- und Imageaufbesserung

» Bekanntheit und Begehrlichkeit

* Wettbewerbsvortell

* Hohere Meldeehrlichkeit und
Abgabeeinnahmen, bessere Finanzlage

* Bessere Datenlage und Marktforschung

Hotelier / Gastgeber

* Hohere Attraktivitat

* Besseren Service

* Wettbewerbsvorteil

 Zusatzliche Werbung

* Mehr Gaste und Auslastung

» Besseres Preis/ Leistungsverhaltnis
* Mehr Umsatz

Leistungstrager/ Akzeptanzstellen

* Mehr u. zusatzliche Gaste

* Zusatzliche Werbung und Bekanntheit

* Sichere und zusatzliche Einnahmen

* Hohere Kapazitatsauslastung

» Wachsende und zusatzliche Nebeneinnahmen
* Netzwerkbildung und Werbeblnde

Gast

» Kostenersparnis

* Einfaches Handling (Ticketing)

- Besseren Service (Tarifgebiete OPNV)
* Eintritt in Erlebnis- Mobilitatswelt

* Freiheit (einfach mal ausprobieren)

* Orientierung und Information

* VIP Gefuhl Wertschatzung



2. Gastekarten allgemein K>»P

Zentrale Lernerfahrungen aus erfolgreichen Projekten

> Mobilitat als Leistungsbestandteil von Cards gewinnt stets an Bedeutung

v

Markenkonforme Leistungen werden idealerweise integriert

> Mitarbeiter-Cards werden als Teil von Employer Branding Initiativen angeboten (Mitarbeiter-
Edition)

> VIP-Leistungen werden integriert (Luxusguter der Zukunft aufnehmen: mehr Zeit, mehr Raum,
mehr Aufmerksamkeit)

> Hinter-die-Kulissen-Schauen als Leistungsbestandteil
(z.B. Brot backen)

> Regionale Produkte inkl. Dienstleistungen werden eingebunden (Beispiel: Aimbutler, Radbutler,
Genuss-Botschafter, ...)

> Digitale Losungen sind immer starker im Einsatz (App-Lésungen, VR/AR in der Card integriert
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Unser Card Modell- Favorit

Eine auf Kurtaxabgabe basierende Umlagekarte fiir Ubernachtungsgaste mit der
Basisleistung der enthaltenen OPNV Nutzung im Gesamtgebiet

Mit der Moglichkeit der spateren Hinzunahme von weiteren Attraktionen und
Ausflugszielen als Inklusivleistungen

Mit der Moglichkeit zur Hinzunahme von Rabattleistungen als Bonus

Mit der Moglichkeit der ortseigenen Erweiterung mit ortsuiblichen Leistungen
Mit spateren Ausbaustufen fur verschiedene Zielgruppen

Mit der spateren Ausbaustufe zur Erweiterung auf ein Kaufkartensystem

K>»P
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2. Die Umlagekarte auf Basis Ortstaxe

> Zielgruppe: Ubernachtungsgast

> Vertrag: zwischen Betreiber und Akzeptanzstelle
sowie Betreiber und Ort

> Preismodell: kostenfrei fur Nutzer durch Erhéhung
der Ortstaxe/ Gasteabgabe um 0,50€ — 2,50 € pro
Pers. pro UN

> Vertrieb: Erhalt bei Anreise im Hotel

> Abrechnung: nach Frequenzen oder Pauschale oder
Fixum Anteil am Normaltarif

> Ausschuttungsquote: haufig pauschales Fixum,
ansonsten ca. 40%

» Technik: keine Technik notig bei Fixumvereinbarung,
Technik dennoch sinnvoll mit Meldescheinsystem-
Gastekarte, Bar Code, QR Code

14



2. Best Practice kurtaxenbasierte Umlage K>P
mit OPNV: KONUS

Inhalte/Mehrwert fir den Gast Preise/Giltigkeit

Kostenlose Nutzung des gesamten
OPNV in der Ferienregion Schwarzwald

+  Einfache Nutzung: 1 x Anmeldung bei der
Ankunft, keine Auseinandersetzung mit
Tarifgrenzen etc. vor Ort

+  Sonderangebote & Ermafigungen in
teilnehmenden Gemeinden

Umlagekarte fur Gaste
Uber die regulare Kurtaxe

«  Gultig far den Aufenthaltszeitraum (kann
fur die Abreise, jedoch nicht fir die Anreise
in den Schwarzwald genutzt werden)

«  Organisation & Vermarktung Uber STG *  €0,42 netto pro meldepflichtige
«  STG halt Vertrage mit Verkehrsverbiinden Ubernachtung pro teilnehmender
und anderen Leistungspartnern Gemeinde

. 40,5 Cent an Verkehrsberblinde

. 1,5 Cent flr Marketingmittel an STG (Flyer,
Werbung, Abwicklung etc.)

> www.schwarzwald-tourismus.info



2. Gastekarten allgemein K>»P
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2. Leitbild Moderne Mobilitat

Zukunftstrends und relevante Entwicklungstendenzen

» Verkehrswachstum durch wirtschaftliche Entwicklung und
Individualmotorisierung

» Mobilitatsverhalten & Pandemieeffekt & Kriegseffekt ,
Spritpreiserhdhung, 49 Euro Ticket

» Digitalisierung und Automatisierung
» Verkehrswende und klimafreundliche Mobilitat

» Innovationsfelder: Smart Mobility, Sharing & Co.




2. Benchmark Kurabgaben bei
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inegriertem OPNV

GUTGHGNETFATEIGE Card

attraktiv

Zum Kuckwck! Erlel

Daten: Libben (Spreewald) und Liibbenau/Spreewald: Kurbeitragssatzungen,

Sonstige Abgaben: Finanztest 7/2016, Stand 2016.



5. Der digitale Weq¢ P

€ Zuriick zur Auswahl f\ Fir Familien

® 1544 ) 17.08.2020 lersee

Routenplanung

@ 16:18  16:48  17:18 >
@ Ellmau 15:48

KaiserBad Ellmau - Freibad & & 4MinzuFuB (210m)
Hallenbad L
GEOFFNET (SchlieBt um 20:45 Uhr) 1 Elimau Dorf/Bauhof 15:52
E in Richtung Soll Dorf
- & piinktlich
15:48 . B #. 1556 5
Ellmau KaiserBad 15:56 ! \

D|g|ta|e LOsungen immer starker im Einsatz (App
Losungen, Self Tracking, Besucherlenkung, VR/AR



5. Der digitale Weg

Qu. Open Data Wegweiser DZT 2020

™

[,

Smartphone

Laptop

7“ Desktop i‘

Sprachassistent

—_—
i )

¥

| Infoscreen

T
[ A

Gdaste verwenden

)
]
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. Der digitale Weg

NUTZUNG DIGITALER GERATE IM SOMMERURLAUB
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5. Der digitale Weg

VERBINDUNG REALER UND DIGITALER ERLEBNISWELTEN

L

a\ - _'"- D (%) ‘

. . +— Kreditkarte
Eintritts

karte

) Zimmerschliissel —.
N, S = al
5 B g 2)
Bargeld Ersetrt durch digitale Amwendung .

\ o
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5. Der digitale Weg

Begelisterungsleistungen

-i-_! Die Destination

N e I @ ) spielend erobern

1°°F @ —

=Ry

hon 51 1 =
Personalisierte Punkte

Angebote sammeln

3 — e ®
o i/ —\ Gistekarte gegen ¥ ,‘.‘:'JJ ;
Tr3 a) Autoschlissel @.— ®
Ginstig Mo Eairf'y
parken Kern- Sharing
leistungen

3 ==
Rabatte und
kostenfreie Angebote

Log-in
Usgr-llg
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5. PWA Best Practices

#inechtnochschoner

Deine Einlritlskarte zu exklusiven Vorleilen

Die digitale Gastekarte fur Flims Laax Falera

Digitale Wilder Kaiser Card am Handy

Sie haben be
Lrner in Flime
Laax Falera kommst du in den Genuss von vielen Vortesden in der

Als h oder F h

Unterkunft gebucht? Dann fragen Sie gl

steCard auf lhrem Handy. Einfach Mailadresse
~ard digital, auch schon vor Antritt des Urlaubes,

Vermieter
Windner Ferienregion. Mit der digitalen Gastekarie stehen din

zusdtzliche, exklugive Angebote In defnen Ferien zur Verfugung.

Mahr infos

24
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Antworten auf die ,,W* Fragen

1. Welche Rolle spielen wir in dem Projekt?
2. Was bringt die Card den Beteiligten?

3. Welche Inhalte, Finanzierung und Projektschritte sind fur das
Land geplant?

4. Wo steht das Projekt in der landesweiten Umsetzung heute?
5. Wie kann das Projekt konkret in Ihrer Stadt/ Region umgesetzt werden?
6. Welche Weiterentwicklungsmaoglichkeiten gibt es nach EinfiUhrung der Card?

7. Welche Fragen gibt es noch?

25
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Das Card- Modell fur Brandenburg

Eine auf Kur- und Gasteabgabe basierende Umlagekarte fur
Ubernachtungsgaste mit der Basisleistung der enthaltenen OPNV Nutzung sowie
Eintritte in Museen, Schlosser und Garten

Mit der Moglichkeit der spateren Hinzunahme von weiteren Attraktionen und
Ausflugszielen als Inklusivleistungen

Mit der Moglichkeit zur Hinzunahme von Rabattleistungen als Bonus

Mit der Moglichkeit der ortseigenen Erweiterung mit ortstiblichen Leistungen
Mit spateren Ausbaustufen fur verschiedene Zielgruppen

Mit der spateren Ausbaustufe zur Erweiterung auf ein Kaufkartensystem

K>»P
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3. Inhalte, Finanzierung, weitere Schritte K> P

Inhalte

Offentlicher Verkehr in
Brandenburg (und Berlin) Bis zu

25 Schlosser

Unser Anspruch:

Die Erlebbarkeit der Marke Brandenburg
von Beginn an. Deshalb sind in den Basisleistungen bereits
enthalten: OPNV, Kultureinrichtungen und
Besucherzentren der Nationalen Naturlandschaften.

Bis zu

436 Museen



3. Inhalte, Finanzierung, weitere Schritte

Ausschuttungen (Schema mit Beispielbetragen)

Organisationspartner:

Kommune und Land
ubernehmen Verwaltung und Land (TM@§)
Betrieb und erhalten
Ausschuttung aus
Einnahmen.

Leistungspartner:

Geben Eintritte und freie
Nutzung und erhalten
Ausschuttung aus
Einnahmen.



3. Benchmark Kurabgaben bei
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inegriertem OPNV

GUTGHGNETFATEIGE Card

attraktiv

Zum Kuckwck! Erlel

Daten: Libben (Spreewald) und Liibbenau/Spreewald: Kurbeitragssatzungen,

Sonstige Abgaben: Finanztest 7/2016, Stand 2016.
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Antworten auf die ,,W* Fragen

1. Welche Rolle spielen wir in dem Projekt?

2. Was bringt die Card den Beteiligten?

3. Welche Inhalte , Finanzierung und Projektschritte sind fur das Land geplant?

4. Wo steht das Projekt in der landesweiten Umsetzung heute?
5. Wie kann das Projekt konkret in Ihrer Stadt/ Region umgesetzt werden?

6. Welche Weiterentwicklungsmaoglichkeiten gibt es nach Einfuhrung der Card?

7. Welche Fragen gibt es noch?
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4. Wo steht das Projekt heute? K>P

Beteiligungspartner*innen fur Inhalte,
die unseren Gasten echte Mehrwerte
bieten.

Eine Studie, die die Machbarkeit eines
landesweiten Gastetickets belegt.

Pilotregionen und -Kommunen, die
bereit sind, mitzumachen.

Eine Ausschreibung zur Anschaffung
der Cardplattform.

Ein Finanzierungsmodell, das im besten Beratende Unterstltzung der Kommunen
Falle zu mehr Einnahmen fahren kann. 0 bei der Einflihrung der BrandenburgCard.




4. Inhalte, Finanzierung, weitere Schritte K>P
Finanzierung

Die BrandenburgCard stutzt sich auf eine
umlagebasierte Losung nach dem

Kommunalabgabegesetz Brandenburg (KAG).

Finanzierung basiert auf Kurbeitrag bzw. Gastebeitrag. Die Beitrage sind
zweckgebunden fur die Finanzierung der benannten touristischen Aufgaben. Die
Umsetzung der Beitrage obliegt der einzelnen Kommune selbst durch
Satzungseinfuhrung. Die Landkreise sind mittelbar Gber ihre

Verkehrsgesellschaften beteiligt. 32



2. Inhalte, Finanzierung, weitere Schritte

KAG § 11 aktuell

Meldepflicht des Gastgebers an die
Kommune

(3) Wer Personen zu Heil- oder Kurzwecken gegen
Entgelt beherbergt, wer ihnen als Grundeigentiimer
Unterkunftsmoglichkeiten in eigenen
Wohngelegenheiten, z. B. Fahrzeugen oder Zelten,
gewahrt oder wer sie in den Fallen des Absatzes 2 Satz 3
in eigenen Einrichtungen betreut, kann durch die
Satzung verpflichtet werden, diese Person der
Gemeinde oder dem Gemeindeverband zu melden,
den Kurbeitrag einzuziehen und an die Gemeinde oder
den Gemeindeverband abzuliefern; er haftet insoweit fir
den Kurbeitrag.

K>P

Kurbeitrag bei Kurorten

(1) Die Gemeinden, als Kurort anerkannt sind, kdnnen

fur die Herstellung, Anschaffung, Erweiterung und Unterhaltung der zu Heil- oder
Kurzwecken in dem anerkannten Gebiet bereitgestellten Einrichtungen und Anlagen
sowie fir die zu diesem Zweck durchgeflihrten Veranstaltungen einen Kurbeitrag
erheben.

Gemeindeverband, so kann nur dieser den Kurbeitrag erheben. Die Satzung kann in
diesem Falle bestimmen, da die Gemeinde einen angemessenen Anteil an dem
Kurbeitragsaufkommen fir ihre eigenen Aufwendungen im Sinne des Satzes 1 erhalt.
Satz 4: Kurbeitragsfahig sind auch die Kosten fur die auch im Rahmen eines
tiberregionalen Verbunds den Abgabepflichtigen nach Absatz 2 Satz 1
eingeraumte Moglichkeit der kostenlosen Nutzung des 6ffentlichen
Personennahverkehrs gemaR § 1 Absatz 2 des OPNV-Gesetzes.

Gastebeitrag bei Nicht Kurorten

(5) Nicht zur Erhebung von Kurbeitragen berechtigte Gemeinden kénnen zur
Deckung der Kosten nach Absatz 1 Satz 4 einen Gastebeitrag erheben.
Beitragspflichtig sind die Personen, die in der Gemeinde flr touristische Zwecke
Unterkunft nehmen, ohne in ihr ihren Wohnsitz im Sinne der §§ 7 bis 11 des
Burgerlichen Gesetzbuches zu haben.

33



4. Inhalte, Finanzierung, weitere Schritte
KAG § 11 aktuell

Dies bedeutet aktuell:

» Kurorte kdnnen fur alle Kosten und Umlagen einen Kurbeitrag
verlangen

> Nicht pradikatisierte Orte nur fiir eine OPNV Umlage
Lésung des Problems:

> Anderung und Anpassung des KAG, sodass auch Nicht Kurorte fiir alle
Kosten und Umlagen einen Gastebeitrag erheben konnen

» Als Zwischenldsung fur Nicht Kurorte: EinflUhrung eines Gastebeitrags
zunachst nur des OPNYV als Basisleistung der BrandenburCard

K>»P
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4. Potentielle und Ortspartner mit Teilnahmeinteresse

|
Landkreis Barnim Landkreis Prignitz
» Joachimsthal » Biospharenreservat Flusslandschaft
« Schorfheide Elbe und Kleeblattregion

Landkreis Spree-NeilRe
* Burg

Landkreis Elbe-Elster
* Verbandsgemeinde Liebenwerda

Landkreis Uckermark

Landkreis Dahme Spreewald - Angermiinde

« Lubben

* Lychen
* Prenzlau
Landkreis Oberhavel . Templin
* Flrstenberg
* Gransee
+ Zehdenick

Landkreis Oberspreewald-Lausitz " Gastekarte + digitales
» Libbenau Meldewesen

+ Senftenberg
9 Gastekarte
Landkreis Ostprignitz-Ruppin

* Neuruppin Kur-/Gistebeitrag +
digitales Meldewesen

* Rheinsberg
+ Stechlin



4. Kontinuierliche Entwicklung mit AugenmaR @
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Antworten auf die ,,W* Fragen

1. Welche Rolle spielen wir in dem Projekt?
2. Was bringt die Card den Beteiligten?
3. Welche Inhalte , Finanzierung und Projektschritte sind fur das Land geplant?

4. Wo steht das Projekt in der landesweiten Umsetzung heute?

5. Wie kann das Projekt konkret in lhrer Stadt/ Region umgesetzt
werden?

6. Welche Weiterentwicklungsmaoglichkeiten gibt es nach EinfiUhrung der Card?

7. Welche Fragen gibt es noch?
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5. Wie kann das Projekt konkret in lhrer Stadt/ Region
umgesetzt werden?

Besonderheiten fur NEUE Orte, die keine Kurorte sind

1. Der Gemeinderat beschlie3t zunachst die Einfuhrung eines digitalen Meldewesens

2. Nach Abschluss des OPNV Vertrages mit dem regionalen OPNV beschlieRt die Stadt eine
Gastebeitragssatzung mit Beitragsordnung und Durchfihrungsverordnung und gibt die
Gistekarte als Brandenburg Card mit Basisleistung OPNV (iber die Gastgeber an die
ubernachtenden Gaste aus.

3. Nach Novellierung des KAG passt die Stadt die Beitragssatzung an und beschliel3t eine
zusatzliche Abgabe fur:
- ortsubliche Leistungen
- weitere landesweite Leistungen (Museen, BlZ, Schldsser)
- gaf. weitere ortliche und regionale Leistungen

K>»P
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5. Drei Schritte Verfahren zur Einfuhrung der Brandenburg Card

Begrindung und Zielstellung der Mal3inahme

Mit der schrittweisen Einflhrung einer Gastekarte mit Vorteilsleistungen (u.a. kostenfreie Nutzung des
OPNV) und der damit verbundenen Erhebung eines Gastebeitrags sollen mittelfristig folgende Ziele fiir
die Kommune erreicht werden:

» Erzielung eines finanziellen Deckungsbeitrags fir die touristischen Aufwendungen der Kommune

» Unterstutzung zur Erfullung der Vorschriften des Landesmeldegesetztes

» EinfGhrung eines digitalen Meldewesens und damit Erhalt von verlasslichen Daten zur
Tourismusentwicklung und aktuellen Datenlage sowie Planungsdaten fur Tourismusprojekte

> Unterstitzung des OPNV und der OPNV- Versorgung und Anbindung
» Reduktion des touristischen Individualverkehrs als Beitrag zum Klima- und Ressourcenschutz

» Schaffung eines zusatzlichen Anreizes der Gaste fur die Wahl der Kommune als Reiseziels und
Hebung der Servicequalitat fur den Gast vor Ort



K>»P
5. Drei Schritte Verfahren zur Einfuhrung der Brandenburg Card

Schritt 1: EinfUhrung eines digitalen Meldewesens

» Konkrete MaBnahmenbeschreibung
»Das Land (TMB) hat die technische Systemsoftware fur eine landesweite digitale Meldedatenplattform mit Cardfunktion
ausgeschrieben
»Nach Zuschlagserteilung wird das System voraussichtlich im Frihjahr 2023 installiert
»Die Kommunen kénnen sich mit einem kostenpflichtigen Lizenzvertrag an dieses Landessystem anschlie3en
»Die Erhebung der Daten erfolgt dann Uber einen Login bei den Gastgebern
»Die Weitergabe der Daten an die Kommune erfolgt automatisch und digital

» Kosten- und Mittelaufwand fiur die Kommune
»Es ist mit einem Aufwand fur Mandanteneinrichtung, Stammdateneingabe, Schulungen und Roll Out bei den Gastgebern in Hohe von
rund einmalig 10.000 € und jahrlich rund 3.000 € fir eine Lizenz zu rechnen
»Der Personalaufwand kann fur das digitale Meldewesen in der laufenden Verwaltung miterledigt werden



K>»P
5. Drei Schritte Verfahren zur Einfuhrung der Brandenburg Card

Schritt 1: EinfUhrung eines digitalen Meldewesens

» Begrundung und Vorteile

»Nach den Vorschriften des Meldegesetztes § 24 miussen fremde Personen, die in Beherbergungsstatten Unterkunft nehmen,
angemeldet werden - die Angaben zur Meldung sind vorgeschrieben

» Auf Verlangen sind die Meldungen von den Unterkunftgebern den Meldebehdérden vorzulegen

»Mit der Einfuhrung eines digitalen Meldewesens schafft die Stadt geordnete Strukturen, damit ihre Beherbergungsbetriebe ihren
Verpflichtungen nach dem Meldegesetz nachkommen kénnen

» Gleichzeitig verfigt damit die Kommune Uber die Mdglichkeit zur Fihrung einer aktuellen Tourismusstatistik und eine aktuelle
Datengrundlage

»Andererseits ist das digitale Meldewesen die Grundvoraussetzung zur Einfiihrung einer spateren Gasteabgabe und der
Herausgabe der Brandenburg Card als Gastekarte

» Anlage
A 1 Auszug Landesmeldegesetz § 24
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5. Drei Schritte Verfahren zur Einfuhrung der Brandenburg Card

Schritt 2: Einflihrung einer Gastebeitragssatzung und Gastekarte mit OPNV Nutzung

Konkrete MaBnahmenbeschreibung

»>Nachdem die Voraussetzung eines regionalen OPNV- Vertrages gegeben ist, flihrt die Kommune einen
Gastebeitrag nach dem KAG ein

»Auch nicht pradikatisierte Orte (kein Kurort), dirfen entsprechend KAG § 11 Absatz 2 Satz 1 des BbgKAG eine
Gasteabgabe erheben um den Abgabepflichtigen die Mdglichkeit einer kostenlosen Nutzung des o6ffentlichen
Nahverkehrs gemaR § 1 Absatz 2 des OPNV Gesetzes einzurdumen

»Hierfur erlasst die Kommune entsprechend einer Mustersatzung, eine Abgabesatzung, eine
Beitragsordnung und eine Durchfiihrungsverordnung

»Die Unterkunftsgeber (Beherbergungsbetriebe) werden damit verpflichtet bei den Gastgebern den
Gastebeitrag einzuziehen und an die Kommune weiterzuleiten

»Als Gegenleistung erhalt der Gast vom Gastgeber eine Gastekarte ausgehandigt, die ihn zur fahrpreislosen
Nutzung des OPNV berechtigt

>Der Gistebeitrag beinhaltet somit eine Umlage als Kostenersatz fir den OPNV und eine
Verwaltungskostenumlage flir die Kommune

»Dem Gastgeber entsteht lediglich ein sehr geringer Mehraufwand, da er per Meldegesetz bereits verpflichtet
ist, die fur die Gastekarte notwendigen Daten zu erheben

»Die Abrechnung zwischen dem Gastgeber und der Kommune erfolgt automatisch digital



K>»P
5. Drei Schritte Verfahren zur Einfuhrung der Brandenburg Card

Schritt 2: Einflihrung einer Gastebeitragssatzung und Gastekarte mit OPNV Nutzung

» Kosten- und Mittelaufwand fir die Kommune
keine Finanzaufwendungen
ca. 30% Arbeitsstelle, die Uber Verwaltungsumlage abgedeckt werden kann

» Begrundung und Vorteile
Die Gaste erhalten eine Gastekarte mit fahrpreisloser OPNV Nutzungsmadglichkeit und die Kommune einen vollstandigen Kostenersatz
fur die Gastekarte und ihren Verwaltungs- und Kostenaufwand mit dieser Gastekarte

» Anlage
A 2 Auszug aus dem KAG § 11,
A 3 Gastebeitragssatzung Muster Bdbg 22
A 4 Beitragsordnung_Satzung_Bdbg_Kurtaxe
A 5 Durchflihrungsverordnung_Satzuung_Bdbg_Kurtaxe
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5. Drei Schritte Verfahren zur Einfuhrung der Brandenburg Card

Schritt 3: EinfUhrung einer Gastekarte mit weiteren Leistungen

» Konkrete MaBnahmenbeschreibung
»Nachdem das KAG angepasst ist, sollen auch nicht pradikatisierte Orte ihren Aufwand fur touristische Belange uber eine
Gasteabgabe finanzieren kénnen
»Die Kommune beschliel3t die Anpassung des Beitragssatzes der Gasteabgabe und kalkuliert die Aufwendungen ihrer ortstblichen
Leistungen, als auch weiterer landesweiter Gastekartenleistungen (Museen, Freibader etc.) in ihnren Abgabesatz ein
»Da Meldescheinsystem, Gastekartensystem und Satzung bereits beschlossen und eingefuhrt sind, muss lediglich die
Beitragsordnung per Gemeinderatsbeschluss angepasst (erhdht) werden

» Kosten- und Mittelaufwand fiir die Kommune
keine

» Begrundung und Vorteile
Ausweitung der Kostendeckung, Mehreinnahmen in den Kommunalhaushalt, Attraktivitatssteigerung der Gastekarte



5. Wie kann das Projekt konkret in lhrer Stadt/ K>»P
Region umgesetzt werden?

Fahrplan zur EinfGhrung der BasisCard fur Orte mit bestehender Kurtaxe

1. Der Gemeinderat beschliel3t die Erhéhung der Abgabe um den landesweiten BasisCard Anteil

2. Optional und empfohlen: Der Gemeinderat beschliel3t eine neue Satzung nach der Mustersatzung mit
einheitlichen Regelungen der Bemessungsgrundlagen (z.B. Altersgrenzen) und Ausnahmetatbestanden
(z.B. Senioren, Geschaftsaufenthalte), die die bisherige Satzung ersetzt.

3. Optional und empfohlen: Der Ort fihrt ein, fur alle Beherbergungsbetriebe verpflichtendes digitales
Meldewesen ein.

4. Der Ort erganzt sein elektronisches Meldescheinsystem ggf. mit dem Modul GasteCard und ggf. einer
Schnittstelle zum landesweiten System

5. Die Gastedaten werden beim Gastgeber digital erfasst und an die Kommune zur Abrechnung digital
weitergeleitet.

6. Der Gastgeber erhalt vom Ort eine einheitlich gestaltet Gastekartenvorlage als Vordruck fir seine
Gaste

7. Der Gast erhalt die GasteCard bei seiner Ankunft von seinem Gastgeber

8. Der Ort rechnet entsprechend der gemeldeten Gastedaten mit dem Gastgeber ab und zahlt den fir die
BasisCard vorgesehenen Anteil an den BasisCardbetreiber

9. Der BasisCardbetreiber schuttet das Geld an die Akzeptanzstellen aus



5. Wie kann das Projekt konkret in lhrer K>»P
Stadt/ Region umgesetzt werden?

Technische Umsetzung

1. Datenerfassung 2. Cardausgabe 3. Rechenzentrum 4. Datenverarbeitung 5. Datenverarbeitung
Gemeinde Cardbetreiber
/,«-"' "'\\ - o — ~~ " N ~ i "\\
I’f" W // \ ’,// \\ ’// \\\ /| D o sl . hY
1.1 Daten-Input ( | \ 5.1 St_atlstlken,
Vermieter Tracking, Reports
2.1 Ausdruck 4.1 Abrechnung
| ” Meldeschein —_ Gasteabgabe bei .
Gastekarte =5 i.‘ f Vermieter it 5.2 Zahlen und
1.2 Schnittstelle SRR ygno Abrechnen
PMS Hotel- . mit POis
Programm 4.2 Auszahlung in
— Card- Topf
— 31H 5.3 Clearing mit
P31 S | Gemeinden
1.3 Pre-Check-In )
durch Gast 2.2 Option
digiCard to Go 5.4 Validi
Option Apps/PWA 2 Ba 43 Statistiken - valdlerung
= N Gastekarte
"'. Gemeinde
~
o 1.4 Eingabe

~ = 5.5 Besucher-
0 |m Management

i" (Kontigentierung/
Limitierung)

m Verwaltung/ IT

6. Akzeptanzstelle POI

4 ™
. |
6.1 m 6.2 Kassen- [ 63 g

Automaten B — systeme 3 Drehkreuz




5. Modellrechnung fur eine Gastekarte Templin K>P

i 1,50 Ortseigen
e — CUON Marketing/
Administration
40-000€ 600.000 €
1,00 .
CY/UN 400.000 Ubernachtungen
2,60 € Abgabe/UN
0,60 0,25 ;
OPNV CYUN Akzent tell CYUN Schlosser &
zeptanzstellen # > Garten
Topf
240.000€ 400.000 € 100.000 €
0,15
Ct/UN
Museen/ BiZe
60.000 € Achtung!
Beispiel
Keine be-

schl. Daten
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5. Aufwertung der vorhandenen Gastekarte Templin

1,50 Kostenfrei: UVG Linienbusse im Stadtgebiet

1,10 Kostenfrei:
+ VBB, so oft man will nach Berlin und zuruck
+ 20 SPSG Schlosser, Sanssouci und Co
+ Museen uberall



5. Modellrechnung fur eine Uckermark Card K> P

Finanzierungsbeispiel RegionalCrad

Verwaltung
Region
15.000 €
1 0,05
0,10 €/0N 1,50 Ortseigen
TMB ] b :
€/0N ] €/UN Marketing/
Uckermark Tourismus Administration
2.900.000 € -_—
100.000 € 1.500.000 €
1,25 -
€/UN 1.000.000 Ubernachtungen
2,90 € Abgabe/UN
0,25
” Schldsser &
APNV €/UN £
Akzeptanzstellen — Garten
Topf
180.000 € 405.000 € 75.000 €
0,15
0,25
Regio
Museen/ BlZe _Aj'.tr:a.k.‘l?l.o.n.e.n
Achtung!
150.000 € 250.000 € Beispiel
Keine be-

schl. Daten



5. Touristische Ziele in der Uckermark K>P

Naturerlebnisse
Touristische Ziele in der Uckermark (Auswahl) - Nationalpark ,Unteres Odertal

*  NABU-Erlebniszentrum Blumberger Muhle

 Weltnaturerbe ,Grumsin®

Museen & Schlosser

Labyrinthpark Malchow
.Bauernmuseum Wittstock

» Schloss Boitzenburg

‘6102 OX4 / 30-sisegoeo @ :usleq ‘0202 SIO| -euey

* Fl6Rereimuseum Lychen

Dominikanerkloster Prenzlau

Seebad Prenzlau Naturerlebnis Uckermérk + Tabakmuseum Vierraden
 Etc.

gchloss Boitzenbgrg

Fléﬂe.reimuseum & FloBfahrten Lychen

Freizeiteinrichtungen

.Spukis Abenteurland
.BarfuB—ErIebnispark

Tabakmuseur Vierraden NaturTherme Templin

o  guultikulturelles Centrum
Braisine Templin, JlaturTherme Templin

Erlebnisbad AquariUM .
[ ] = [ ]
| Dorado Templin e _u:kermamscze slren * Spukis Abenteuerland
o e EArERREESenen « El Dorado Templin
® . Museum Angermiinde

Info-Punkt Welfriaturerbe | in

Etc.

® Auswahl relevanter POI
Nauturschutzgebiet (Auswahl)



5. Potenzielle Angebote und Partner fur die RegionalCard:

Uberblick liber touristische Attraktionen und Hot Spots

Besucherzentren des
Biosphéarenreservates (Rihstadt und
Burg Lenzen)

OImiihle Wittenberge
Schwimmhallen und Freibader
Museen (Forderkreis Prignitzer
Museen)

Tierpark Perleberg

Therme Bad Wilsnack

Attraktionen und Angebote vom
Biospharenreservat (u.a. Nationales
Naturmonument Griines Band,
Storchendorf Rihstadt,
Naturfiihrungen aller Art

Alle Schilosser

Ziegeleipark Mildenberg
Glasmacherhaus Neuglobsow
NaturParkHaus in Menz
Tierpark Kunsterspring
Freizeitpark Germendorf
Fahrraddraisine Furstenberg/
Havel

Schlosspark Oranienburg

El Dorado Westernstadt
NaturThermeTemplin
Draisine

Blumberger Muhle

UBS Uckermarkische Biihnen
Schwedt

Gefihrte Touren

AquariUM Schwedt
Dominikanerkloster Prenzlau
Nationalparkhaus
BarfuRerlebnispark
Stadtische Museen

Kinos in Schwedt

MKC Multikulturelles Centrum
Templin

Seebad Prenzlau
Naturerlebnis Uckermark
Labyrinthpark Malchow
StraulRenhof & Barfuss-erlebnispark
Berkenlatten

Spukis Abenteuerland
FloRfahrten Lychen

K>P



5. Ausflugsziele, Sehenswurdigkeiten und Attraktionef >

Mogliche Top-Inhalte nach Regionen

Kristall Kur- &
Gradier-Therme

Burg Plattenburg

Kloster
Heiligengrabe

Bischofsburg
Wittstock

Prignitzer
Kleinbahn-
museum

Biospharenreserv
at
Flusslandschaft
Elbe

» 2550€
* gangahrig
* 2283 Bewertungen

» 350
* gangahrig
* 226 Bewertungen

* 700€
* Wintereingeschrankt
» 216 Bewertungen

* 450€
* Wintereingeschrankt
* 146 Bewertungen

» 200€
* Ausgewahite Tage
* 102 Bewertungen

* 250/300€
Besucherzentren
Lenzen u. Rihstadt

>

Fontane Therme

Schloss und Park
Rheinsberg

Schloss und Park
Oranienburg

Ziegeleipark
Mildenberg

Saurierpark
Germendorf

Gedenkstatte und
Museum
Sachsenhausen

.
RSede| I;sta__ttel

» 7500€

. T

» 979 Bewertungen
» 1000€

* gangéhig

* 3597 Bewertungen
* 400€

* Wintergeschlossen
* 1.329 Bewertungen
» 800€

 gangéhig

* 1497 Bewertungen
* 600€

* AudioGd 3-
- gangiéhig
* 11.063 Bewertungen

* AudioGd.3-

Naturtherme
Templin

Erlebnisbad
AquariUM
Schwedt

El Dorado
~Westernstadt"
Templin

Blumberger Mihle
(Natur-
erlebniszentrum)

Spukis
Abenteuerland
(Indoorspielplatz)

Barfuss-
Erlebnispark
Gerswalde

» 2200€

. e

* 2506 Bewertungen
* 13,00€

. a1t

* 619 Bewertungen

* 16,50€

* Wintergeschlossen
* 1.766 Bewertungen
* 400€

. a1t

* 146 Bewertungen

* 450/900€

. .

* 365 Bewertungen

* 300€

. a1t

TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH 2020 (www.reiseland-brandenburg.de), Webprasenz der jeweiligen Anbieter



5. Potentielle Inhalte UckermarkCard K>P

Tourismusverwal | Mogliche Freibader Schifffahrt Kanuverleih Rad- KFZ Verleih | Freibader
tungen Verkaufsstellen

Hauptamtlich: + Kundencenter * Amt Brissow * Reederei Kohn + Wassersport PCK  + Hertz Amt Brissow
* Templin UvG « Stadt Prenzlau Prenzlau Schwedt e.V. + Fahrrad- und + Stadt Prenzlau
* Lychen « Tls + Stadt * Reederei Ziem * Fischer Zahn Touristikcenter + Stadt
* Prenzlau + UBS Ucker- Angerminde Templin + AHORN Seehotel Bodo Butzke Angermunde
* Anger-minde markische Blhnen (Technische * Reederei KreyR Templin * Fahrradhaus (Technische
» Schwedt Schwedt Werke) Lychen » Strandbad » Fahrradverleih Werke)
Ehrenamtlich: « Stadtische « Stadt Templin Wolletzsee »,Am Nationalpark® < Stadt Templin
* Warnitz Museen Adventure Camp Diana Fuchs
+ Brissow Blumberger Muhle Solaris Daun
* Fursten-werder National-parkhaus Flusslandschafts- Winkler
* Ringen-walde reisen AHORN Seehotel
* Boitzen-burg Schloss Templin

Boitzenburg BARUM Bike

Knaufis bonum gustum

Furstenwerder Flieth

TI

Jentho
Knuppel

Rad der Stadt



5. Mobilitatsangebote in der Uckermark K>»P

Erste Hinweise zur Verbesserung des Verkehrsangebotes

>» Erreichbarkeit der POI

Uckermark (Mo - Fr, schematisch)
&

)

g
1 .-uﬁ park Mats
i Wittstock

Ballemmrise;
“h"
Dinl anerkip Brenzla
’Pre_, au

‘C,ch'loss Boitzenburg

RB66

aturerlebnis Uckermap

/
FloBereimuseum & FloBfahrten Lychen [ —pkermark
™ { e ;
/7 BarfuB-Erjebnispark |3

_Muitikulturelles Centrum

Braisine Templi J“a urfhegme Templin

Criewen

g o2
® Ausizhl relevanter POD
— SPNY
— PlusBus
— vertaktete Angebote (ibervdegend 1-2 Sid., telhw. On-Demand)
wertaktete Angebote (liberwienend 1-2 Sd.)
Towristische Angebote (teilw. Einzelfzhrien u. On-Demand)

‘6102 OX4 / 30-sisegoeo @ :usleq ‘0202 SIO| -euey

Sehr gute Erreichbarkeit einer Vielzahl
von POI durch SPNV, PlusBus - 403
und National-parklinie 468
sichergestellt

Einzelfahrten auf Uckermark-
shuttlelinien 503 u. 504 fihren zu
Angebotslucken zw. Templin-
Boitzburg bzw. Angerminde

Saisonales Angebot WelterbeBus 452
fuhrt zu mangelhafte Erreichbarkeit
von Grumsin zu Ferienzeit

Keine grenzuberschreitenden Angebot
in Richtung MV vorhanden

Angebotslucken erkennbar, u.a.
BarfulR-Erlebnispark

> Anmerkung: Linienbezeichnung Busverkehre fehlt.



5. Mobilitatsangebote in der Uckermark
Erste Hinweise zur Verbesserung des Verkehrsangebotes

Uckermark (Sa+So, schematisch) Erreichbarkeiten der POI
N ¢ = Auch an Wochenenden bleibt groRRer
é Teil der Region durch SPNV, PlusBus
5 403 und National-parklinie 468 gut
| : erreichbar
8
5 ; = Regionale Rufbusangebote starken
BTy Witstock 7 = Erreichbarkeit in der Flache, insbes.
° g fur Bereiche Gartz und Angermiinde

relevant

Dinl :‘@. enzla

Seeldd Prentlau

= Ausweitung Angebot ,Uckermark-
Shuttle” empfohlen, insbes. die Linien
503 u. 504

§CH|655 Boitzenburg

FloBereimuseum & FloBfahrten Lychen , fickermark

L] o | I
| Spukis Abgnteurland | |2 .
J r""%;a:f&e.;ebnispa’m% = Auch an Wochenenden besteht kein
. Ry tikulturelles Centrum - Angebot in RiChtung MV
Braisine Templi :Ja orThegme Templin
i Dorado Templin = Angebotslucken erkennbar, u.a.
. * Labyrinthpark Malchow
Y &>

* Barful3-Erlebnisparks
® Ausizhl relevanter POD
— SPNY
— PlusBus
— vertaktete Angebote (ibervdegend 1-2 Sid., telhw. On-Demand)
wertaktete Angebote (liberwienend 1-2 Sd.)

Tonmictithe Mgebatt i, Bl . DS > Anmerkung: Linienbezeichnung Busverkehre fehlt.

K>»P



3. Mehrwerte durch die RegionalCard
Uberregionale Destinationen mitdenken

Grenziiberschreitende OPNV-Angebote (Uberblick)

2K

Verkehrsgesellschaft
Vorpommern-Greifswald mbH

WG

Stettin
Ré&q

RBs6

Schwedt/Oder
O

S

Angermiinde

— Busverkehr

6102 OMg / 3Q-sisegoe9 @ :useq '020Z S3OI :dHey

K>»P

Empfehlungen zur raumlichen
Gultigkeit
= Mit Buslinie 401 und RB 66 erstes

lander- bzw. staats-tbergreifende
Angebote im VBB-Tarif vorhanden

= Einbindung von Destinationen
aulderhalb Brandenburgs prufen,
u.a.
* RE 3 > Greifswald/Stralsund
* RE 4 - Neubrandenburg
*  Busverkehre der MVVG und VVG
—> Abstimmungs-/Verhandlungs-bedarf
mit Tariffihrern
*  SPNV: VMV
*  Bus: MVVG und VVG

2K fve
WG

Verkehrsgesellschaft
Vorpommen-GrefswaldmbH

—> Zusétzlicher Umlagebeitrag
erforderlich



Antworten auf die ,,W* Fragen

1. Welche Rolle spielen wir in dem Projekt?

2. Was bringt die Card den Beteiligten?

3. Welche Inhalte , Finanzierung und Projektschritte sind fur das Land geplant?
4. Wo steht das Projekt in der landesweiten Umsetzung heute?

5. Wie kann das Projekt konkret in Ihrer Stadt/ Region umgesetzt werden?

6. Welche Weiterentwicklungsmoglichkeiten gibt es nach
Einfuhrung der Card?

7. Welche Fragen gibt es noch?

K>»P
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K>»P

6. Weiterentwicklungsmoglichkeiten

fur Sie als Ort/ Region

> Inhalte
- Jahrliche Erweiterung der Basisleistungen: 1. Jahr OPNV, 2. Jahr Schlésser und
Museen
- Erweiterung der OPNV Abdeckung (Nachbarregion, Landeslibergreifend)
» Erweiterung der Mobilitatsangebote (auch zur Anreise, Leihrader etc.)
« Erweiterung um lokale Attraktionen und Leistungen
» Erweiterung um markenkonforme, regionaltypische Angebote
* Erweiterung um Bonuspartner

> Zielgruppen
 Mitarbeiterkarte/ Fachkraftekarte
» Kaufkarte fur Barger und Tagesgaste

>» Das Beste: Fahrtziel Natur bleibt

58



6. Empfehlungen zur Verbesserung des Verkehrsangebotes MaBnahmen K » p
im bestehenden OPNV-Angebot

>»Mogliche MobilitatsmalRnahmen
* Verbesserung der Angebotsqualitat und Aufwertung von Relationen
(bspw. zu PlusBus-Verbindungen, Einbindung flexibler Verkehre inkl.
Rufbusverkehre etc.) prifen, u.a.
» Taktverdichtung Lychen — Templin am Wochenende
 Taktverdichtung Templin — Boitzenburg
* Templin — Gerswalde — Angermunde
* Prenzlau — Furstenwerder an Ferientagen
« Angermunde — Grumsin am Wochenende/Ferientagen
» Ausweitung RufBus Gartz an Wochentagen
* FlachenerschlieRung um Prenzlau und Templin
* Anbindungen in Richtung Mecklenburg Vorpommern, z. B. Prenzlau
— Boitzenburg — Feldberg und Prenzlau — Woldegk -
Neubrandenburg

» Mdglichkeiten der Fahrradmitnahme im Bereich Bus prifen, z. B.
Nationalparklinie 468

> Quelle: IGES 2019.
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6. Mobil sein in den Reiseregionen

Einbindung weiterer Mobilitatsangebote

Bikesharing . Carsharing
(z.B. UsedomRad) (z.B. BarShare)




6. Mehrwerte durch die RegionalCard
Die Uckermark ohne eigenen Pkw erleben

Vorhandene Sharing-Angebote in der Uckermark > Empfehlungen fur Sharing-

Angebote

* Harmonisieren bestehender
Angebote bzw. Anbieter

Uberregionales
Sharing-Angebot

empfohlen « Aufbau einer zentralen Sharing-

Plattform priifen

an Firstenwerder

* Aufbau eines flachen-deckenden
Angebotes durch
etablierten/regionalen Akteur

‘6102 OX4 / 30-sisegoeo © :usleq ‘0202 SO ‘euey

Bhf. Prenzlau
e}

Schloss Boitzenburg
[

Gartz, Bugbhf. » Verknupfung von Sharing-
Angeboten prifen

Heimatmuseum Warthe Uckermark

°® Bhf. Warnitz

Schloss Gerswalde ©
L]

> Vermittlung von Car- und

g Al Bikesharing aus einer Hand

BhF. Ri Id (] i
Kdeia o Verknupfung mit anderen

Verkehrsmitteln und tour.
Leistungstragern

Bhf. Angermiinde  Schloss’Criewen
be Grumsin o L]
®

Stolpe, Mitte
.pe

Sharingstationen (Vorschlag)
@ Bikesharingstationen
© Car- und Bikesharingstationen

+ Etablierung Carsharing an OPNV-
VerknUpfungspunkten prifen

K>»P



6. Mobilitatsangebote in der Uckermark

Erste Hinweise zur Verbesserung des Verkehrsangebotes

Vorhandene Sharing-Angebote in der Uckermark

Rad der Stadt
)

\) Fahrradverleih Kniippel
Sahrradverleih Kndppel €4\ & RAD STATION

Fahrradservice Lutz Jentho gialalie s ) .
®0o gourlstmformation Warnitz
Touristinformation Lychen bonUM gustUM
o
éS!:rauﬁenhof Berkenlatten

Radcenter Templin

5 i @
T e 9Ahorn Seehotel Fahrradhaus Schwegt

5]
Bod

@Fahrrad Schafer
Fuchs & Hase ;
Sharing-Angebote
' Bike-Sharing chne E-Bike
% Bike-Sharing mit E-Bike
& Car-Sharing

‘6102 OX4 / 30-sisegoen @ :usleq ‘0202 SIO| -ouey

Fahrradverleihangebote in der
Uckermark
» Anbieter sind zumeist Unter-klnfte,
Dienstleister und
Touristinformationen
» Angebote nicht flachendeckend
etabliert, Angebotslicke im Raum
Gartz erkennbar
* Mangelnde Flexibilitat fur Nutzer
+ Offnungszeiten, Preise,
Verleihbedingungen etc. variieren

* i.d.R. keine One-Way-Mieten

—~>Angebote lediglich fur Tages-
ausflige o.a. attraktiv

Bislang keine Carsharing-

Angebote in Region vorhanden

>

K>»P

Quelle: TMB (2021)



FaCh kréfte'Ca rdS werden als Tell einer

Employer Branding Initiative angeboten (Mitarbeiter-Edition). T

Bildquelle, kaurprqperf}ymanagqment.com
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Markenkonforme Leistungen werden idealerweise integriert.

Verbindende Heimat

TRADITION

%\r;\c‘r*’-?”ffeq,}

verwurzelt

=]
) i
A s
;AT

glich-

Kraftuolle Erlebnisse
1DYyosuIaan ayInIg

atisseminar

i

Belehende Zeit
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Schwarzwalder-Kirschtorten-Seminar

Hinter die Kulissen schauen als Leistungsbestandteil (Brot
backen, Slow Food, ...)



Antworten auf die ,,W* Fragen

1. Welche Rolle spielen wir in dem Projekt?

2. Was bringt die Card den Beteiligten?

3. Welche Inhalte , Finanzierung und Projektschritte sind fur das Land geplant?
4. Wo steht das Projekt in der landesweiten Umsetzung heute?

5. Wie kann das Projekt konkret in Ihrer Stadt/ Region umgesetzt werden?

6. Welche Weiterentwicklungsmaoglichkeiten gibt es nach Einfuhrung der Card?

7. Welche Fragen gibt es noch?

K>»P
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7. Kannbruchstellen

Die oft zu horenden Argumente dagegen

> Vermieter/ Kurverwaltung/ Burgermeister
« Wir haben kein Meldescheinwesen und das wird von den Vermietern auch nicht gewollt
« Wir haben keine Kurtaxe
» Unser KAG gibt eine Umlageregelung nicht her
» Eine Kurtaxe von 2.50 Euro wird von den Gastgebern nicht akzeptiert
* Wenn wir die Kurtaxe erhohen, fahren die Gaste woanders hin
 Die Vermieter sind nicht dafur bereit und ausgestattet, digital zu melden
 Der Verwaltungsaufwand ist zu grof3
>» Leistungstrager
« (OPNV) Ich muss einen nutzungsabhingigen Tarif kalkulieren
* Ich brauche eine Mindesteinnahmegarantie oder Ausfallbiirgschaft
* Ich habe jetzt schon Kapazitatsengpasse
* Mehr als 20 % gehe ich nicht vom Normalpreis runter
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> Christopher Krull, Tel. 0049 170 2919 623
> Christopher.Krull@kohl-partner.eu

68
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7. Workshop

1. SWOT Analyse

2. lIdeen fur die Uckermark Card

69
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7. . Starken Schwachen Profil — Potential fur eine Card

sehr €— verbesserungsfahig  zufriedenstellend —>  sehr

_I-E--!-_l--l_!-
_ Erreichbarkeit / Lage 1 1 1 2
B Ortsbild/ Sauberkeit/ Architektur/ Geb&udezustand 1 4 4
Attraktionen/ Freizeiteinrichtungen/ POls 1 4 1 3

EI Kultureinrichtungen 2 2 3 2
B Veranstaltungen/ Events 2 2 3 2
I OPNV/ Mobilitatsangebote 1 3 3 2

Gastronomie/ Einzelhandel 4 2 2

EI Attraktivitat der Umgebung und Region 2 2 2 3
EI Géstefiihrungen 2 2 2 3
ECl Gasteservice TI, Cardbetreiber 1 1 1 5 1
K Marketingmittel und Kraft 5 2 1

EEA Bedeutung des Tourismus, Bekanntheit 1. 4 2 2
Beherbergungsbetriebe 1 3 1 3

EZ Bevolkerung/ Bewusstsein 1 4 1 1 2

EE Politische Unterstiitzung 1 1 4

*Ergebnisse aus Workshop vom 05.12.23 70
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Jetzt sind Sie dran!

Workshop in 2 Gruppen das Besondere fur unsere RegionalCard

> Hinter die Kulissen Schauen Angebote
Mitmach- Angebote
> Merchandise Artikel

\4

>» Das Uckermark Erlebnispaket

71
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Hinter die Kulissen Schauen Card-Angebot
von:
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Mitmachveranstaltung/ VIP fur Card:
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Unser Card Merchandise Artikel, von:



Name des

Erlebnisbausteins K ) P

Kurzbeschreibung

Beteiligte Leistungstrager | Leistungsbeschreibung Verfugbarkeit/ Dauer Kosten p. Teilnehmer

Zielgruppen

Attraktivitat (hoch, mittel, niedrig) Individualitat (hoch, mittel, niedrig)

Das Besondere/
Merkwirdige

Originalitatsgrad Regionalitatsgrad Markenkonformitatsgrad

Organisation/ Preis Aufwand Hurden/ Schwierigkeiten Preis (60% von
Normal)




