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Caravaning Industrie Verband e.V.

Webinar Lunchtime Talk — Caravaning Future:

Wirtschafts- und Tourismusfaktor Reisemobilstellplatz

888 Welches touristische und 6konomische Potenzial bieten Stellplatze und wie kénnen

& Kommunen vom Caravaning-Boom profitieren?

Thomas Nitsch
Referent fiir Technik und Infrastruktur, CIVD



Wer wir sind
Caravaning Industrie Verband

= 203 Mitgliedsunternehmen

= 98 % aller deutschen und europaischen Hersteller
und Zulieferer

Was wir machen

" Interessenvertretung

= Lobbying

=  Beratung

= Statistik & Marktanalyse
= Marketing & PR

= |deeller Trager des CARAVAN SALON



Unsere Mitglieder: Vielfalt aus der Region, fiir die Region
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Trend zur mobilen Freizeit
90.000 Neuzulassungen und 1.5 Mio. Fahrzeuge im Bestand

Neuzulassungen s Bestand 2015 / 2022
C —— Reisemobil Freizeitfah
125.000 aravans eisemoblie reizeitranrzeuge +23%
+96%
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Quelle: CIVD-Auswertung der KBA-Zahlen



Europa

6.1 Mio. Freizeitfahrzeuge

Neuzulassungen
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Unsere Herausforderungen
Nachhaltiges Wachstum erfordert gute Infrastruktur

4.700 Reisemobilstellplatze

(71.000 Standplatze) Zwischen 2015 und 2022 kamen
38 % neue Stellplatze hinzu.

Die Zahl der Reisemobile erhohte
sich um 96 %!

Touristisch weniger erschlossene Regionen
kdnnen mit geringen Investitionen sanften,
naturnahen Outdoortourismus aufbauen.

Pilotprojekt: Klimaneutraler Stellplatz




Das bieten wir: Wirtschaftskraft und Zukunftsfahigkeit

Caravaning als Wirtschaftsfaktor

fhiti
78.000

Arbeitsplatze im Tourismus

thiti
25.000

Arbeitsplatze in den Werken

Queslle: dwif und CIVD, 2022

Iy
1l
15 Mrd. €

Touristischer Umsatz

Ay
il
14 Mrd. €

Industrie-Umsatz

ir sind die Schnittstelle zwischen
Tourismuswirtschaft und Industrie.



Wie Kommunen vom Campingboom profitieren konnen
4,8 Mrd. Euro direkte Wertschopfung

ourismus- und Wirtechaftsfakior Caravaning — Die Umsitze durch Ausgaben der Caravaning-Urlauber im Zielgebiet

R,
1=
F o, 2,4 Mrd. € Wir ermaoglichen nachhaltig, umwelt-
b, durch Touristikcamper freundlich und niedrigschwellig eine
1,5 Mrd. € 4,8 Mrd. € (auf Gampingplatzen) weitere touristische Entwicklung in
durch Rei bilist . . o .
] esemabllisten Umsatz R den 'De'stmatlon'en, auch in bisher
Campingplatzen ﬂm touristisch weniger erschlossenen
0,9 Mrd. € Regionen.

durch Dauercamper

Quslle: dwif 2022



Was Reisemobilisten in den Zielgebieten ausgeben
- auf Ubernachtungsreisen

Sonstige Dienstleistungen

Kosten fur den Standplatz

Dwif, Wirtschaftsfaktor Campingplatz —und Reisemobiltourismus in Deutschland 2020/2021

Reisemobilisten geben

pro Kopf und Tag
47,20 €

auf und aulSerhalb von

Stellplatzen im Zielgebiet

aus.

Touristikcamper auf
Campingplatzen
47,10 €




Was Reisemobilisten in den Zielgebieten ausgeben
— auf Tagesreisen

Sonstige Dienstleistungen

Reisemobilisten geben
- pro Kopf und Tag

39,30 €

auf ihren Tagesreisen
(ohne UN) aus.

Dwif, Wirtschaftsfaktor Campingplatz —und Reisemobiltourismus in Deutschland 2020/2021



Umsatze nach Reisegebieten

HaRRberge

bis 1 Mio. Euro
Uber 1 Mio. Euro bis 2 Mio. Euro O Untere|be-Unterweser
tber 2 Mio. Euro bis 5 Mio. Euro

 Mittelweser
* Frankisches Seenland (>15 %)

B (ber 5 Mio. Euro bis 10 Mio. Euro
. Uber 10 Mio. Euro

Stellplatze konnen in weniger
bekannten Urlaubsregionen in
Relation zu den

Reisegebiete, in denen der Anteil an ) _
Ubernachtungen auf Reisemobilstellplatzen Gesamtlbernachtungszahlen eine

uberdurchschnittlich hoch ist (rote Farbe) groBere Bedeutung haben.

Dwif, Wirtschaftsfaktor Campingplatz —und Reisemobiltourismus in Deutschland 2020/2021



Bedeutung der UN auf RSP in Relation
zu den amtlich registrierten UN

bis 2,0%
tber 2,0% bis 4,0%
uber 4,0% bis 6,0%

M (iber 10,0%

Dwif, Wirtschaftsfaktor Campingplatz —und Reisemobiltourismus in Deutschland 2020/2021

B (ber 6,0% his 10,0%

Es gibt auch abseits der
allgemein beliebten
Kistenlandschaften und
Bergwelten Potenziale fiir den
Reisemobiltourismus.



Zielgruppe Reisemobilisten

Individualismus, Flexibilitat, Unabhangigkeit
Der Weg ist das Ziel
erlebnisorientiert
genussfreudig

abseits des Massentourismus

Wandern, Radln, Einkaufen, Bummeln



Reisemobilisten in Zahlen

Der typische Reisemobilist in Zahlen?

Alter der Reisemobilnutzer

bis 39 — 7%
40 bis 49 Jahre —]12%
50 bis 59 Jahre — 39%

60 bis 69 Jahre —32%
tber 70 Jahre —] 10%
0%

Reisemobilisten sind haufiger pro
Jahr unterwegs als andere Urlauber.

Anzahl Reisende pro Reisemobil

2 Erwachsene

2 Erwachsene u. 1 Kind —] 9%
2 Erwachsene u. 2 Kinder —f 9%

1 Erwachsener - 3%
%

0%

Bei ihren langeren Reisen (> 5 Tage)
Ubernachten sie auch auf
Campingplatzen.

Monatliches Nettoeinkommen (pro Haushalt)

bis 2.500 Euro —17%
bis 5.000 Euro — 5%

mehr als 5.000 Euro —| 18 %
0%

Die Top-3-Lieblingsziele

Auf ihren kiirzeren Reisen (< 4 Tage)
Ubernachten sie Gberwiegend auf
Stellplatzen.

Deutschland
Frankreich

Italien

CIVD Reisemobilstudie 2021



Reisemobilstellplatzarten

Stellplatze als Parkplatze Auf dem Weingut
Reisemobilhafen g s Auf dem Bauernhof

Vor dem Campingplatz BeilderBraerel

Bei der Gaststatte Beim Golfplatz

Bei der Marina
Bei Hotel und Pension

Schitzenfestplat
Bei der Therme utz platz

Beim Kurbetrieb e Bei den Sehenswiidigkeiten

Bei Hallen- oder Freibad Bei Bergbahnen



Stellplatzkategorien c,_/| CIvD
Basic-Stellplatz

- meist nur fir 1 Nacht
- unweit der Fernstralden
- rudimentare Ausstattung



Stellplatzkategorien
Standard-Stellplatz

o a2t & =4
https://niederrhein-tourismus.de/reisemobil /reisemobilstellplatz- rholungsort-elten

- teilweise parzellierter Stellplatz
- oft auf umgewidmeten Parkflachen
- erfullt Infrastruktur-Mindeststandards




Stellplatzkategorien
Premium-Stellplatz

wohnmobil=hafe
2004

- parzelliert
- ereignisnah

- erfullt alle Infrastruktur-Standards
- meist mit Sanitar

- WLAN

- Brotchenservice

- personlicher Gasteansprache



Portfolio Infrastruktur

Klassische Stellplatz- Campingplatzberatung
von der Erstanfrage bis hin zum
Projektmanagement

Stellplatz-
Informationsportal
W o i o siton W

Barsturguangetots o 70 25 Zaadwn und Lethazen { rdes Zie e
urfuszers Tonmeseran

- ldeenentwicklung: welcher Stellplatz passt zu mir?
- Besichtigung mit Standortanalyse

- Rentabilitatsrechnungen

- Ermittlung Investitionskosten

- Modellentwurfe Stellplatzkonzepte als Scribblevorlage
far Architekten

- 3D-Stellplatz-Simulationen, Initiierung BLV,
Ausfertigung von Bauplanen

-----

- Investorensuche fir public private partnerships



Beratungshilfen
Planungshilfe Stellplatz

Aktualisierung und Weiterentwicklung
des Leitfadens fiir die Errichtung
von Reisemobilstellplatzen

Basisdaten zum Reisemobiltourismus
Der typische Reisemobilist in Zahlen
Planungsrechtliche Grundlagen
Fordermoglichkeiten
Wirtschaftlichkeit

Standortanalyse

Platzgestaltung u. v. m.

Planungshilfe

zur Errichtung von Reisemobilstellplitzen . Z28
in Deutschland :




Beratungshilfen

Planungshilfe Weingut

Stellplatze auf Weinglitern: Wie geht das?
Erster Titel einer Reihe von mindestens
vier Themenleitfaden

Weingut und Reisemobilstellplarz: Ja, bitte!

Warum Stelipiatze im Weingut?

Carsvaninguriauber sind erlabnisorientierts  freudige Giate gerne reglonale Produkte ton
Relsende. Sie suchen Rube Im naturnahen  sumisren und zudem Keufkriflg sind. Da die
Raum und Eriedrés in der City glakc harmaben,

Jo nachdem wo sle sind. Besonders wiohtly =

teressants newe Delgruppe, dis sls gesuss- &

Reisemobiltourismus an
Winzerstandorten
Overmacttungen (0N m Jany 2021
out 1.5 Mio

Artesl an afn (N auf Rosemotisiel
oAlton mrab won Camoirgeidtzen
wrapp 15 %



Unsere Wiinsche

Caravaning Indusirie Verband e V.

/

Campingplatze und Reisemobilstellplitze sind alternative Der Gesamtbestand an Stellplatzen verteilt
Ubernachtungsangebote und sollten unterschiedlich sich schatzungsweise wie folgt:
reguliert werden.

- 30 Prozent Transitplatze,
- 60 Prozent Standardplatze und

Reisemobilstellplatze sind groBtenteils weniger komplexe ; ~
- 10 Prozent Premiumplatze

Anlagen als Campingplatze, meist nur fir eine
Ubernachtung. Baulich werden Sie aber behandelt wie
Campingplatze.

Unser Ziel ist es, gemeinsam mit der Politik
Wir sind der Meinung, dass im Zeitalter der politischen gemal dieser Typisierung vereinfachte

Zeitenwende der Punkt gekommen ist, maRRgeschneiderte kommunale Bauleitverfahren zu entwickeln.
zeitgemaRe Regeln fiir die unterschiedlichen

Stellplatzarten aufzustellen.

Das schafft touristische Kapazitaten, ent-
lastet die Verwaltung, spart Zeit & Geld,
und bringt zufriedene Gaste.



Musterstellplatz und Deutscher Stellplatztag
CARAVAN SALON, Dusseldorf

le Teilnehmerinnen und Teilnehmer
AN SALON sowie zum 3. Deutschen
m 28.8 2023 in Diisseldorf ein.




3. Deutscher Stellplatztag
CARAVAN SALON, Dusseldorf — 28. August 2023

Mit langjahrigen Branchenexperten und
Wissenschaftlern, u.a.
Dritter Deutscher - Wirtschaftsfaktor Caravaning Tourismus

Stellplatztag 2023 - Naturvertragliche touristische Projekte

- Was Mieter von Ubernachtungsstitten
erwarten

- Weintourismus und Caravaning

- Generation Z zum Reisemobiltourismus

.Nachhaltig, digital und informativ - was
uns bewegt und wie wir vorankommen”.

Hier anmelden:
https://www.civd.de/artikel/dritter-deutscher-stellplatztag-2023



https://www.civd.de/artikel/dritter-deutscher-stellplatztag-2023/

Caraing Indus
Hamburger Allee 14
60486 Frankfurt am Main

+49 (0)69 704039-0
info@civd.de
www.civd.de
www.caravaning-info.de

Caravaning Industrie Verband e.V.
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