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Vorstellungsrunde
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Unsere Ziele für den heutigen Tag

SEITE 4

Ableitung von Potenzialen für den Uckermarktourismus insgesamt aus 
den örtlichen und regionalen Konzepten

Definition von thematischen und inhaltlichen Schwerpunkten für den 
Uckermarktourismus 
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Priorisierung von Themen und Clustern mit Bedeutung für den 
Uckermarktourismus



Und das haben wir heute mit Ihnen vor!
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9:15 – 9:30 Uhr Sachstand Tourismuskonzept Uckermark

9:30 – 10:30 Uhr Vorstellung von fünf Konzepten auf regionaler und Ortsebene 

11:15 – 11:30 Uhr Kaffeepause

10:30 – 11:15 Uhr Arbeit in zwei Arbeitsgruppen 

Bearbeitung von relevanten Themen für das Tourismuskonzept Uckermark

11:30 – 12:15 Uhr Präsentation der Ergebnisse & Diskussion

12:15 – 12:50 Uhr Zusammenführung & Gewichtung der Ergebnisse, Schlussfolgerungen & Empfehlungen für das

Tourismuskonzept Uckermark

12:50 – 13:00 Uhr Fazit und Ausblick auf die nächsten Schritte, Evaluation des Workshops

9:00 – 9:15 Uhr Begrüßung, Vorstellungsrunde und Zielsetzung des Workshops



Sachstand Tourismuskonzept 
Uckermark 
Silke Rumpelt



Tourismuskonzept Uckermark
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Tourismuskonzept Uckermark
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!



Tourismuskonzept Uckermark
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Tourismuskonzept Uckermark
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Tourismuskonzept Uckermark- Bisherige Erkenntnisse
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Stärken Schwächen

Naturraum

(Wasserqualität, Biodiversität, Naturnähe)

Weitläufigkeit

(Lücken Radwegenetz, Erreichbarkeit ohne Auto)

Naturnahe Tourismusformen

(Rad, Wandern)

Wahrnehmung des Tourismus als 

Wirtschaftsfaktor

Extensiver Tourismus

(Wertschöpfung, Qualität statt Quantität, 

Wahrnehmung als Raum der Work-Life-Balance)

Landschaftswandel

(Windräder, PV-Anlagen, positive 

Gestaltungsperspektive der Akteure)

Lebendige Region

(engagierte (Neu-)Bürger, Kunst, Kultur & 

innovative Veranstaltungsformate, Bildungsorte, 

Regionalität, Gesundheitsvorsorge)

Qualität des Tourismusangebotes

(ÖPNV, Barrierefreiheit, Servicequalität, 

Beherbergungsqualität, Innovationskraft)

Starke Strukturen

(etablierte Tourismusstrukturen, 

Netzwerke/projektbezogene Kooperationen)

Externe Faktoren

(Saisonalität, Arbeitskräftemangel, alternde 

Leistungsträger)

Kirchturmdenken

(Netzwerken)



Tourismuskonzept Uckermark – Bisherige Erkenntnisse
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Uckermark-Tourismus in 2034

Ganzheitlich 
gedachter 
Tourismus

Tourismus 
als 

attraktiver 
Arbeitgeber

Natur als 
Kernkapital

Aufgelöste 
Nutzungs-
konflikte

Gestärktes 
Angebot

Selbstver-
ständliche
Digitalisie-

rung



Tourismuskonzept Uckermark – Bisherige Erkenntnisse
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Experteninterviews

„saisonale Angebote werden verstärkt in jährliche Angebote umgewandelt ““

„höhere Preise wagen““

„E-Mobilität und klimaneutraler Urlaub sind jetzt Standard ““

„wenige aber dafür gute Angebote““

„Gastronomie wieder stärken.
Kleine, aber feine Gastronomie ““

„Stärkere Berücksichtigung der geschichtlichen Aspekte in der Vermarktung ““



Tourismuskonzept Uckermark – Bisherige Erkenntnisse
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Bürgerbeteiligung

• Zeitraum 1.9.-24.11.2024

• 195 ausgefüllte Fragebögen (Stand 

10.10.2024)

• Ergebnisbericht Jan./Febr. 2025



Vorstellung der relevanten 
Konzepte auf Landes- und 
Ortsebene



Kurstadtentwicklungs- und Tourismuskonzeption für die Stadt Templin und 
Ortsteile – Zentrale Stärken - Schwächen
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Konzeptsteckbrief - Welche Inhalte sind wichtig für die Uckermark-Tourismuskonzeption? 



Kurstadtentwicklungs- und Tourismuskonzeption für die Stadt Templin und 
Ortsteile – Zentrale Chancen - Risiken
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Risiken
- Arbeits- und Fachkräftemangel insb. im
Gesundheitsbereich (Physiotherapeuten, 
Therapeuten, …)
- Sättigung der touristischen Märkte und vielfach
Austauschbarkeit der Produkte und Angebote
- Zunehmender Wettbewerb zwischen 
Destinationen und insb. zwischen Kurorten und 
Heilbädern
- „Angestaubtes“ Image von Kurorten 
- Schließung von Geschäften aufgrund von 
Wettbewerb oder verändertem Kaufverhalten
- Zunehmende Qualitäts- und Erlebnisansprüche 
auf der Nachfrageseite

Konzeptsteckbrief - Welche Inhalte sind wichtig für die Uckermark-Tourismuskonzeption? 



Kurstadtentwicklungs- und Tourismuskonzeption für die Stadt Templin und 
Ortsteile – Vision und Positionierung
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Kurstadtentwicklungs- und Tourismuskonzeption für die Stadt Templin und 
Ortsteile – Vision und Positionierung
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Wichtige Leitthemen, auch auf 
die Tourismuskonzeption 
Uckermark übertragbar. 

Wobei „Vital und Gesund“ eher 
den Kurorten zugeschrieben 

werden sollte.  



Kurstadtentwicklungs- und Tourismuskonzeption für die Stadt Templin und 
Ortsteile - Handlungsfelder
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Berücksichtigung von Querschnittsthemen: 
Nachhaltigkeit und Klimaschutz, Digitalisierung,

Mobilität, Barrierefreiheit sowie Qualität und Qualifizierung

Risiken, insbesondere in Abhängigkeit von politischen 
Entscheidungen werden im Konzept kaum beleuchtet, sind aber 

v.a. bei den Querschnittsthemen von Bedeutung und mitzudenken



Kurstadtentwicklungs- und Tourismuskonzeption für die Stadt Templin und 
Ortsteile 

Wo stößt das Konzept an Zuständigkeitsgrenzen?
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Entwicklung attraktiver und marktfähiger, profilstärkende und -stützender Produkte → Leistungsträger müssen hier 

mitwirken

Erhöhung der Barrierefreiheit und Inklusion → Thema findet immer noch wenig Eingang in politische Entscheidungen + 

außerhalb des öffentlichen Raumes Leistungsträger gefragt

Sicherung einer durchgängig hohen Qualität →messbar, jedoch muss Leistungsbereitschaft der Leistungsträger gegeben 

sein

Naturschutzfachliche Belange vs. Touristische Infrastruktur → Vereinbarkeit zwischen Tourismus und Naturschutz (z.B. 

Schaffung einer Mountainbike-Strecke im Schutzgebiet, Campingplätze etc.)



Strategie 2024-2035+ Fortschreibung Tourismuskonzeption Lychen; erstellt 
bis Juli 2024
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Merkmal Kurzbeschreibung mit Relevanz  / Bedeutung für das Tourismuskonzept Uckermark

Zentrale Schwächen • Allgemein: Unterbewertung der Bedeutung des Tourismus für die Uckermark in Politik 
verschiedenster Ebenen

• Kein Entwicklungskonzept mit konkreten Vorhaben für UM auf Landesebene
• Kein Backup zu Tourismuskonzeptionen und zu ergebnisorientierter Umsetzung
• Defizite in Vertrauen / gemeinsamer Orientierung auf Qualitätsentwicklung unter / zwischen 

Touristikern in UM
• kein nachhaltiges Mobilitätskonzept für Region
• kaum Wellness –und Schlechtwettermöglichkeiten
• Restaurant –und Versorgungskapazitäten zu gering / Öffnungszeiten 

Zentrale Stärken • Ruhepol und Natur / kein over tourism
• umfangreiche Kunst/ Kulturangebote , aber zu wenig bekannt vor Anreise/ bei Buchung

Konzeptsteckbrief - Welche Inhalte sind wichtig für die Uckermark-Tourismuskonzeption? 



Strategie 2024-2035+ Fortschreibung Tourismuskonzeption Lychen; erstellt 
bis Juli 2024
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Merkmal Kurzbeschreibung mit Relevanz  / Bedeutung für das Tourismuskonzept Uckermark

Risiken

Chancen

• Rückgang Gästezahlen bei ökon. Krise und Preisentwicklung
• zunehmende Relevanz von low-budget Gästen/ Familien und Luxussegment ( in UM aber  kaum 

vorhanden) Mittelsegment geht verloren
• Zunehmender  Altersdurchschnitt der Gäste, zu wenig entsprechende Angebote
• Keine Nachfolge für Beherbergung und Folgeeinrichtungen
• Alle Schwächen kann man in Chancen umwandeln..

Vision oder Positionierung • Alle Facetten des naturnahen Tourismus ganzjährig entwickeln unter Einbindung der Bewohner

Handlungsfelder • Handlungsfelder: siehe oben

Konzeptsteckbrief - Welche Inhalte sind wichtig für die Uckermark-Tourismuskonzeption? 



Strategie 2024-2035+ Fortschreibung Tourismuskonzeption Lychen; erstellt 
bis Juli 2024
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Welche Inhalte / Themen werden in Ihren Konzepten nicht abgebildet, sind aber aus 
Ihrer Sicht für das Konzept in der Uckermark relevant?

Stichworte Kooperationsziele z.B. zwischen Städten, TMU und Naturpark

Tourismus als ein Wirtschaftszweig in Kontext zu anderen bringen (Landwirtschaft, regionale Food-Produktion, 

Kulturevents, Handwerk)

Welche Standortfaktoren sollen Priorität für die Entwicklung des Tourismus haben

Beitrag zu Erhaltung und Pflege der Naturressourcen ( Seen, Bäche, Wald….)…und Entwicklung von Naturräumen

Verbesserung der Infrastruktur für Aktivtourismus ( Wandern, Rad, Kanu, Wassersport…)Was ist bis wann notwendig



Strategie 2024-2035+ Fortschreibung Tourismuskonzeption Lychen; erstellt 
bis Juli 2024

SEITE 26© mascontour GmbH  •  Tourismuskonzeption Uckermark * Workshop am 17.10.2024

Wo stößt Ihr Konzept an Ihre Zuständigkeitsgrenzen?

Infrastrukturmaßnahmen

Überregionales Marketing

Fördermöglichkeiten

Personalressourcen

Zuständigkeiten für ehrenamtliche Tourismusakteure sind nicht definiert, deshalb immer Kooperations- und 

Verhandlungssache



Thema: Beitrag des Tourismus zur Nachhaltigkeit
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Erholungsortentwicklungskonzeption Angermünde – Mai 2024
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Konzeptsteckbrief - Welche Inhalte sind wichtig für die Uckermark-Tourismuskonzeption? 



Erholungsortentwicklungskonzeption Angermünde – Mai 2024
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Konzeptsteckbrief - Welche Inhalte sind wichtig für die Uckermark-Tourismuskonzeption? 



Erholungsortentwicklungskonzeption Angermünde – Mai 2024 -
Positionierung und Werte für den Erholungsort Angermünde

Zuspitzung der Positionierung – das Erlebnisversprechen an die Gäste

Angermünde – natürlich inspirierend!

„Hier kannst Du loslassen, Deine Seele baumeln lassen und in die faszinierende Natur- und Kulturwelt eintauchen, neue 

Kraft und Energie tanken oder Deine Kreativität entfalten. Mit vielen Eindrücken und schönen Erinnerungen fährst Du 

zufrieden wieder nach Hause und freust Dich bereits auf Deine nächste Auszeit in Angermünde und der Region.“

SEITE 31© mascontour GmbH  •  EEK Angermünde, offener Austausch Tourismus, 29. Mai 2024

Konzeptsteckbrief - Welche Inhalte sind wichtig für die Uckermark-Tourismuskonzeption? 



Erholungsortentwicklungskonzeption Angermünde – Mai 2024 
Handlungsfelder (HF) im Überblick
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44 Maßnahmen:
• Name 
• Beschreibung: 

Ausgangssituation, 
Ziele und Impulse zur 
Umsetzung 

• Zeithorizont 
• Priorität 
• Federführung

1. Erlebnisinszenierung: 
Natur, Kultur & 

Gesundheit

2. Beherbergung & 
Gastronomie

3. Infrastruktur (u.a. 
Rad, Wandern, 

Mobilität)

4. Digitalisierung
6. Qualität & 

Qualifizierung

5. Tourismusarbeit: 
Netzwerke der 

Zusammenarbeit, 
Innenmarketing & 

Tourismusakzeptanz

7. Marketing 
& Kommunikation

8. Nachhaltigkeit und Barrierefreiheit = Fundament, 
werden in allen Handlungsfeldern mitgedacht

Konzeptsteckbrief - Welche Inhalte sind wichtig für die Uckermark-Tourismuskonzeption? 



Erholungsortentwicklungskonzeption Angermünde – Mai 2024
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Welche Inhalte / Themen werden in Ihren Konzepten (nicht) abgebildet, sind aber aus 
Ihrer Sicht für das Konzept in der Uckermark relevant?

Empfehlungen zur Entwicklung Tourismusstrukturen der Uckermark (Ämter/Gemeinden – Beratungsformat 

bezüglich der neuen Möglichkeiten der Tourismusfinanzierung

gemeinsame Ansiedlungsoffensive im Gastgewerbe

Gästekarte / UckermarkCard – eine Lösung für alle

Digitale Lösung (App) Roadmap ??? Halbtages- und Tagestrips 

Kooperationsprojekte weiterführen z.B. Homepage polnisch/englich

Kostkutscher & Workshops regionale Produkte in der Gastronomie

Digitalisierung – Innovation & digitale Lösungen für Ausstellungen und Ticketing der Ausflugsziele / Angebote 

(Verbundprojekte)



Erholungsortentwicklungskonzeption Angermünde – Mai 2024
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Wo stößt Ihr Konzept an Ihre Zuständigkeitsgrenzen?

Alternative Übernachtungsmöglichkeiten – Biwakieren entlang der touristischen Achsen / überregionale Rad- und 

Wanderwege

Kontinuierliche Pflege der Rad- und Wanderwege – überregionale Achsen

ÖPNV-Entwicklung „Uckermarkshuttle“

Regionalmarke Uckermark – Professionalisierung und Markenentwicklung



Tourismuskonzept für die Nationalparkregion Unteres Odertal 2023
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Tourismuskonzept für die Nationalparkregion Unteres Odertal 2023
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Konzeptsteckbrief

• Tourismuskonzept ausgehend von der Stadt Schwedt, allerdings für die ganze Nationalparkregion

(Lunow-Stolzenhagen bis Mescherin)

• Aufbau: Vision -> Leitlinien -> konkrete Aufgaben (kurz und mittelfristig)

Vision

„Die Nationalparkregion Unteres Odertal macht sich auf den Weg, einen „Platz für morgen“ im Tourismus zu schaffen“ 

• lebenswerte Heimat und zugleich attraktiver Ort für Gäste

• Kontrast Industriestadt und Nationalparkregion erlebbar machen

• Innovative Ideen für eine nachhaltige Tourismusentwicklung 



Tourismuskonzept für die Nationalparkregion Unteres Odertal 2023
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Leitlinien

• 7 Leitlinien: 

• #1 „Eine Nationalparkregion“ (Stadt Schwedt und Umland -> Nationalparkregion)

• #2 „Teil der Uckermark“ (Orientierung an der Reiseregion; Fokus auf Nachhaltigkeit 

• #3 „Natur als Kernkompetenz“ (Deutschlands einziger Auennationalpark als zentraler Kern)

• #4 „Zukunftsweisender Naturtourismus“ ( sanfter Naturtourismus; Ressourcenschonung; ökologisch vertretbar)

• #5 „Gestaltungswille als DNA“ (ständiger Wandel der Stadt und Wandel des Nationalparks zu mehr Wildnis)

• #6 „Tourismus schafft Lebensqualität“ (Angebote für Besucher*innen aber auch für Bewohner*innen der Region)

• #7 „Innovation durch Kooperation“ (Vernetzung unterschiedlicher Akteure aus allen Branchen um innovative Ideen zu 

entwickeln)



Tourismuskonzept für die Nationalparkregion Unteres Odertal 2023
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Konkrete Aufgaben

• Erhöhung der Sichtbarkeit der Nationalparkstadt

• Entwicklung naturtouristischer Angebote

• Weiterentwicklung der aktivtouristischen Infrastruktur 

• Angebotsentwicklung „Blicke in den Nationalpark“

• …

Weitere Umsetzungsschritte 

• Optimierung der Organisationsstruktur

• Qualitätsanspruch verbessern 

• Neuausrichtung der Außenkommunikation 



Tourismuskonzept für die Nationalparkregion Unteres Odertal 2023
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Welche Inhalte / Themen werden in Ihren Konzepten nicht abgebildet, sind aber aus 
Ihrer Sicht für das Konzept in der Uckermark relevant?

Regionale Traditionen / Baukultur als Identitätsstifter der Region



Tourismuskonzept für die Nationalparkregion Unteres Odertal 2023
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Wo stößt Ihr Konzept an Ihre Zuständigkeitsgrenzen?

Integration der polnischen Seite gestaltet sich schwierig

Schwedt mit den Ortsteilen als Kern für das Konzept; aber insgesamt 2 Landkreise mit 5 Kommunen/Gemeinden



REGIONALE ENTWICKLUNGSSTRATEGIE UCKERMARK 2023-2027 (LEADER) 
2022
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Merkmal Kurzbeschreibung mit Relevanz  / Bedeutung für das Tourismuskonzept Uckermark

Zentrale Stärken-Schwächen • siehe S. 27 – 31 erarbeitet in 6- monatigem Beteiligungsprozess, u.a.
• Nationale Naturlandschaften, zusammenhängende Wald- und Wasserflächen vs. Auswirkungen 

Klimawandel (Trockenheit Flächeninanspruchnahme regenerative Energien)
• Lage zwischen Stettin und Berlin, vs. Periphere Lage in Brandenburg / Ostdeutschland
• Ausgeprägtes bürgerschaftliches Engagement

Zentrale Chancen-Risiken • siehe S. 27 – 31 erarbeitet in 6- monatigem Beteiligungsprozess

Vision oder Positionierung Regionales Leitbild siehe S. 43 (seit 2005)
(Menschen, Vielfalt der Landschaft, naturräumliches Potenzial für ländliche Wirtschaft, 
ressourcenschonende Nutzung, regionale Kreisläufe & Netzwerke)

Handlungsfelder • Daseinsvorsorge & Teilhabe
• Regionale Wertschöpfung
• Nachhaltiger Tourismus

Konzeptsteckbrief - Welche Inhalte sind wichtig für die Uckermark-Tourismuskonzeption? 



REGIONALE ENTWICKLUNGSSTRATEGIE 2023-2027 UCKERMARK (LEADER) 
2022
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Die RES ist eine Regionalentwicklungsstrategie, bei der der Tourismus nur ein Handlungsfeld ist und man einen Beitrag zur Verbesserung 

von Teilen in der touristischen Angebotskette beitragen kann! Die Projektträger sind diejenigen, die mit ihren LEADER-geförderten 

Vorhaben zu einer Entwicklung beitragen.

Die Steuerung der Entwicklung des Tourismus muss von hauptamtlichen Stellen geleistet werden!

Aufgabenverteilung  - Hauptamt vs. Ehrenamt

Binnenmarketing (mehr als nur Newsletter – für eine gastfreundliche Uckermark)

Qualifikation von Leistungsträgern

• Z.B. Gastgeberschulungen (Willkommenskultur trotz Saisonalität und Fachkräftemangel)

• Elektronisches Kurtaxesystem

• Mein Brandenburg als digitale Infomappe

• Leistungsträger – Inforeisen UM zum Kennenlernen von Angeboten im Rest der Uckermark

Welche Inhalte / Themen werden in Ihren Konzepten nicht abgebildet, sind aber aus Ihrer Sicht für das 
Konzept in der Uckermark relevant?



REGIONALE ENTWICKLUNGSSTRATEGIE 2023-2027 UCKERMARK (LEADER) 
2022
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Wo stößt Ihr Konzept an Ihre Zuständigkeitsgrenzen?

Ausschließlich für Investitionen im Tourismus (Infrastruktur / neue Angebote)

fehlende / undurchsichtige Verantwortlichkeiten in den Kommunen (Rückgang Vereine / fehlendes Know-how vor Ort/ 

keine hauptamtlichen Strukturen)

Qualifikation von Quereinsteigern im Tourismus (Fehlannahme: Tourismus kann jeder, weil er selbst Urlaub macht)

Qualitätssicherung von touristischen Angeboten

Nachhaltigkeitsleitbild zum Leben bringen

Thema Baukultur als Querschnittsthema im Tourismus verankern

Nutzung der Kapazitäten / Ressourcen der NNL für den Uckermark-Tourismus



Aktionsrahmen für eine nachhaltige Tourismusentwicklung im 
Biosphärenreservat Schorfheide-Chorin (2021)
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Merkmal Kurzbeschreibung mit Relevanz  / Bedeutung für das Tourismuskonzept Uckermark

Zentrale Stärken-Schwächen Stärken (Auswahl)
• Nähe zum Quellmarkt Berlin 
• Kulturlandschaft von herausragender Schönheit mit hoher Artenvielfalt und großer Naturnähe 
• Größte Ökolandbauregion in Deutschland 
• Alleinstellungsmerkmale: Tieflandbuchenwälder einschließlich UNESCO-Weltnaturerbe 

Buchenwald Grumsin; Klarwasserseen, solares Forschungsschiff Solar Explorer, Kloster Chorin, 
Schorfheide (Barnim) als historisch herrschaftliches Jagdgebiet 

• Ideale Voraussetzungen für eine ruhige, landschaftsbezogene Erholung [..]
• Mit einem eigenen Prüfzeichen verfügt das Biosphärenreservat über ein Instrument zur 

Sicherung und Umsetzung von Nachhaltigkeitsstandards auf regionaler Ebene 

Konzeptsteckbrief - Welche Inhalte sind wichtig für die Uckermark-Tourismuskonzeption? 



Aktionsrahmen für eine nachhaltige Tourismusentwicklung im 
Biosphärenreservat Schorfheide-Chorin (2021)
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Merkmal Kurzbeschreibung mit Relevanz  / Bedeutung für das Tourismuskonzept Uckermark

Zentrale Stärken-Schwächen Schwächen (Auswahl)
• Hohe Saisonabhängigkeit (Juli + August)
• Defizite bezüglich des regionalen ÖPNV-Verkehrsangebotes einschließlich Haltestellen
• Qualitätsstandards wird nur unzureichend Beachtung geschenkt → kaum Auszeichnungen mit 

Qualitäts-Siegeln beziehungsweise wenige Klassifizierungen vh.
• Anteil der mit Prüfzeichen des BRSC ausgezeichneten Betriebe ist im Tourismussektor weiterhin 

ausbaufähig
• Zu wenige Kombinationsangebote (zum Beispiel Kultur + Natur) 
• Nur wenige „Schlecht-Wetter-Angebote“ 
• Geringes Angebot an regionaler Küche, Verwendung regionaler Produkte und aus ökologischer 

Produktion ausbaufähig 
• Teilweise Optimierungsbedarf bei Fahrrad- und Wanderwegnetz 
• Inhomogenes und unzureichendes Gästeinformationssystem des BRSC 
• Fehlendes Bewusstsein für die Bedeutung des Biosphärenreservates Schorfheide-Chorin und die 

Potentiale des Tourismus für die regionale Wert-schöpfung bei Politik und Bevölkerung 

Konzeptsteckbrief - Welche Inhalte sind wichtig für die Uckermark-Tourismuskonzeption? 



Aktionsrahmen für eine nachhaltige Tourismusentwicklung im 
Biosphärenreservat Schorfheide-Chorin (2021)

SEITE 46© mascontour GmbH  •  Tourismuskonzeption Uckermark * Workshop am 17.10.2024

Merkmal Kurzbeschreibung mit Relevanz  / Bedeutung für das Tourismuskonzept Uckermark

Zentrale Chancen - Risiken Chancen (Auswahl)
• Positionierung: Biosphärenreservat Schorfheide-Chorin als Modellregion für einen nachhaltigen 

Tourismus und Lebensstil 
• Trendthemen Nachhaltigkeit und Regionalität: Steigende Nachfrage bietet Chancen für 

Angebotsentwicklung im ländlichen Raum 
• Gesundheit zunehmend Lifestyle-Thema: Steigende Nachfrage nach gesundheitsorientierten 

Aktivangeboten 
• Schaffung von festen Arbeitsplätzen durch saisonübergreifende ganzjährige Angebote 
• Nutzung des Interesses an personalisierten und individualisierten regionalen Geschichten, die 

über das Biosphärenreservat erzählt und in den Mittelpunkt der Kommunikation gestellt werden 
können (authentisches Storytelling) 

• Chancen der Digitalisierung nutzen [Anm.: z.B. für Gästekarte essenziell]
• Akzeptanz durch Wertschöpfung durch nachhaltigen Tourismus und nachhaltiges Wirtschaften 
• Aufbau eines Images für eine nachhaltige Reiseregion 

Konzeptsteckbrief - Welche Inhalte sind wichtig für die Uckermark-Tourismuskonzeption?



Aktionsrahmen für eine nachhaltige Tourismusentwicklung im 
Biosphärenreservat Schorfheide-Chorin (2021)
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Merkmal Kurzbeschreibung mit Relevanz  / Bedeutung für das Tourismuskonzept Uckermark

Zentrale Chancen - Risiken Risiken (Auswahl)
• Biosphärenreservat Schorfheide-Chorin kann dem wachsenden Qualitätsanspruch der Besucher 

nicht gerecht werden 
• Verschärfung des Fachkräftemangels 
• Zielkonflikte zwischen Naturschutz und Tourismus, zunehmende Konflikte zwischen verschiedenen 

Interessensgruppen 
• Touristische Übernutzung von Räumen sowie Gefährdung des Naturraumes durch negatives 

Verhalten der Besucher beziehungsweise Nichtbeachtung von Ge- und Verboten 
• Intensive Land- und Forstwirtschaft beeinträchtigt Landschaftsqualität und –erleben
Zusatz außerhalb Konzept:
• Neue Themen kein Schwerpunkt: z.B. Gästekarte 

Konzeptsteckbrief - Welche Inhalte sind wichtig für die Uckermark-Tourismuskonzeption? 



Aktionsrahmen für eine nachhaltige Tourismusentwicklung im 
Biosphärenreservat Schorfheide-Chorin (2021)
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Welche Inhalte / Themen werden in Ihren Konzepten nicht abgebildet, sind aber aus 
Ihrer Sicht für das Konzept in der Uckermark relevant?

Änderung des Erneuerbaren Energiegesetzes in Bezug auf Windkraft und PV-Freiflächenanlagen und die Auswirkungen 

auf den nachhaltigen Tourismus

Verhältnis zum Regionalplan Barnim-Uckermark und dessen planerische Vorprägungen und die Auswirkungen auf den 

nachhaltigen Tourismus

Auswirkungen des Klimawandels

Auswirkungen von Corona und anderer Krisen



Aktionsrahmen für eine nachhaltige Tourismusentwicklung im 
Biosphärenreservat Schorfheide-Chorin (2021)
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Wo stößt Ihr Konzept an Ihre Zuständigkeitsgrenzen?

Handlungsfelder, die privater und öffentlicher Partner bedürfen, wie Prüfzeichen, Baukultur

Rad- und Wanderwegeplanung und –realisierung

Besucherlenkung, z.B. Lenkung von Nutzungen auf Bundeswasserstraßen

Teilweise, da BR nicht überall vertreten: Ausreichung von relevanten Fördermitteln (Leader)

Eingeschränkte Ressourcen der BR-Verwaltung zur Umsetzung

etc. …



Fragen und Anmerkungen
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Gruppenarbeit



Arbeit in zwei Gruppen 
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Aufgabenstellung 

• Gruppe 1:

• Welche Aspekte der SWOT sind für die 

Uckermark relevant und warum (Grundlage sind 

die Konzepte)?

• Bitte clustern Sie Ihre Ergebnisse 

Übergreifende Frage: 

• Welche Aspekte fehlen und müssen ebenfalls in 

das Tourismuskonzept für die Uckermark 

aufgenommen werden?

2 Gruppen: 
ca. 45 Minuten 

Stärken Schwächen RisikenChancen 

Welche Aspekte der SWOT-Analysen sind für das 
Tourismuskonzept relevant und warum?



Arbeit in zwei Gruppen 
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Aufgabenstellung 

• Gruppe 2:

• Welche Themen und Inhalte sowie 

Herausforderungen sind für den Uckermark-

Tourismus von besonderer Bedeutung?

• Bitte clustern Sie Ihre Ergebnisse

Übergreifende Frage: 

• Welche Aspekte fehlen und sollen ebenfalls 

unbedingt in das Tourismuskonzept für die 

Uckermark aufgenommen werden?

2 Gruppen: 
ca. 45 Minuten 

Welche Themen / Inhalte und Herausforderungen sind für den 
Uckermark-Tourismus von besonderer Bedeutung?

Themen / Inhalte Herausforderungen



SEITE 56

Kaffeepause
15 Minuten

Foto: Pixabay - congerdesign
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Vorstellung und Diskussion 

der Ergebnisse 



Arbeit in zwei Gruppen 
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Aufgabenstellung 

• Gruppe 1:

• Welche Aspekte der SWOT sind für die 

Uckermark relevant und warum (Grundlage sind 

die Konzepte)?

Übergreifende Frage: 

• Welche Aspekte fehlen und müssen ebenfalls in das 
Tourismuskonzept für die Uckermark aufgenommen 
werden?

Stärken Schwächen RisikenChancen 

Welche Aspekte der SWOT-Analysen sind für das 
Tourismuskonzept relevant und warum?



Arbeit in zwei Gruppen 
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Aufgabenstellung 

• Gruppe 2:

• Welche Themen und Inhalte sowie 

Herausforderungen sind für den Uckermark-

Tourismus von besonderer Bedeutung?

• Clustern Sie möglichst Ihre Ergebnisse 

Übergreifende Frage: 

• Welche Aspekte fehlen und sollen ebenfalls 

unbedingt in das Tourismuskonzept für die 

Uckermark aufgenommen werden?

Welche Themen / Inhalte und Herausforderungen sind für den 
Uckermark-Tourismus von besonderer Bedeutung?

Themen / Inhalte Herausforderungen



Zusammenführung & Gewichtung der 

Ergebnisse 

Schlussfolgerungen & Empfehlungen für 

das Tourismuskonzept Uckermark



Arbeit im Plenum 

SEITE 61© mascontour GmbH  •  Tourismuskonzeption Uckermark * Workshop am 17.10.2024

Priorisierung der Ergebnisse aus beiden 

Gruppen (max. 5) 

Schlussforderungen & Empfehlungen für das 

Tourismuskonzept Uckermark

Stärken Schwächen RisikenChancen 

Welche Aspekte der SWOT sind für das Tourismuskonzept 
relevant und warum?

Welche Themen / Inhalte und Herausforderungen sind für den 
Uckermark-Tourismus von besonderer Bedeutung?

Themen / Inhalte Herausforderungen



Fazit und nächste Schritte



Bildquelle: https://www.uckermark.de/



Fazit und nächste Schritte
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Dokumentation und Auswertung der Ergebnisse des Workshops

Bitte unbedingt vormerken: 

Workshop „Vision, Handlungsfelder & Schwerpunkte für den Uckermark-Tourismus “ am 19.11.2024, 

13:00 Uhr
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